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Ficha resumen del proyecto
1.1 Objetivos del proyecto
En cuanto al proyecto de intervencién y los objetivos especificos del mismo nos encontramos
con un objetivo general que se trata en la promocién turistica del tramo que empieza en la
antigua enstacion del Baul (Baza) hasta la antigua estacién del Hijate (Caniles) y del cual
despliegan el resto de objetivos especificos inherentes a él como son:

- Posicionar a la via verde como destino turistico destacado, resaltando sus encantos

naturales y culturales
- Dotar de visibilidad a nuestro territorio geoldgico, arqueoldgico, cultural y etnografico
- Fomentar la conservacién del rico patrimonio que abarca

- Fomentar la participacion activa de la comunidad local, ademas de atraer a publico

nacional e internacional

- Establecer alianzas y colaboraciones con actores como empresas turisticas y entidades

locales, para potenciar el desarrollo turistico y econédmico del territorio

- Crear conciencia y educacidn sobre la importancia de la conservacidn y el respeto por el

entorno natural, fomentando un turismo sostenible y responsable.

1.2 Objetivos pedagdgicos
Estos objetivos se deben de centran en brindar experiencias educativas enriquecedoras para los
visitantes, con el fin de fomentar el conocimiento histérico, cultural y ambiental, asi como

estimular el aprendizaje activo y la apreciacion del rico patrimonio local con el que contamos.

Pueden resumirse en:
- Fomentar el conocimiento histérico y cultural de la regidn
- Promover la educacién ambiental y la conciencia ecoldgica
- Estimular el aprendizaje activo y la participacidon de los visitantes
- Valorary promover el patrimonio local

- Despertar la curiosidad y estimular el pensamiento critico de los visitantes
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1.3 Resumen ejecutivo de la intervencion

1.3.1 Metodologia y plan de trabajo

El proceso de mis prdacticas ha sido buenamente supervisado por mi Asesora de practicas, con el
respaldo de dos mentores especializados. Al finalizar mis practicas, presentaré un Proyecto de
Fin de Practicas (TFP) como resultado de mi trabajo, que sera entregado a la entidad local del

Consorcio de los Montes Orientales.

El proceso constd de varias etapas. Inicialmente, se recopilé informacion exhaustiva de fuentes
primarias y secundarias mediante entrevistas con expertos y busquedas en linea.Luego, toda la
informacion se sometié a un analisis profundo para identificar las necesidades del territorio
como destino turistico. A partir de este analisis, se desarrollaron estrategias de accién
especificas. La etapa de disefio de planes de accion implicd la elaboracién detallada de

estrategias especificas para abordar diferentes aspectos de la situacion.

En resumen, el proceso abarcd desde la adquisicion de informacién hasta la planificacién
detallada y la evaluacion exhaustiva, culminando en un enfoque estratégico respaldado por un
profundo conocimiento de la situacidn. Este enfoque integral no solo permitié tomar decisiones
informadas, sino que también sentd las bases para abordar eficazmente los desafios y

oportunidades en el entorno.

1.3.2 Principales resultados

En cuanto a los resultados clave de este proyecto, se tienen varios principales resultados. En
primera instancia, buscamos la inclusién de nuestro tramo de la Via Verde, situado en la
provincia de Granada, dentro del Geoparque de Granada. Esto nos permitira aprovechar su

influencia en la promocidn y crear sinergias beneficiosas como mas adelante se sefialara.

Por otro lado, nuestra estrategia se centra en dar a conocer esta Via Verde mediante una
promocién de marketing integral, que se llevara a cabo tanto en el ambito offline como online.
Esto incluird mejoras significativas en las infraestructuras existentes, asi como la creacidn de

propuestas innovadoras para atraer a un publico mas amplio.

Por ultimo, pero no menos importante, nuestro objetivo final es resaltar el rico patrimonio de
nuestra comarca. Esto no solo servird para promocionar la regién, sino que también contribuird a

generar riqueza y desarrollo econdmico en nuestra area.
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1.4 Datos de contacto
1.4.1 Responsable en Diputacion de Granada

Nombre: Eloisa Montafiana Martin
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Correo electrénico: eloisa_montanana@dipgra.es

Teléfono: 958 247026
Nombre: Rocio Giménez Garcia

Correo electréonico:mrocio gimenez@dipgra.es

Teléfono: 958145779

1.4.2 Responsable en el Ayuntamiento

Nombre: Miguel Angel Coca

Correo electrénico: miguelangel.coca@mancomunidaddebaza.es

1.4.3 Datos de contacto del alumno/a.
Nombre: Aitana Delgado Dominguez
Direccion: Calle Lérida 22, 1C, Armilla

Numero de teléfono: +34 605 347 315

Correo electrénico: aitana.sanrafael245@gmail.com

DNI: 70281807V
1.4.4 Datos contacto del tutor/a.

Nombre: Anabel Rodriguez

Correo electrénico: anabelncn@gmail.com

1.4.5 Datos de contacto de la persona mentora
Dolores M.Frias Jamilena
Dra. Frias: Catedratica. Facultad de Ciencias Econ
- Correo electrénico: dfrias@ugr.es
Jose Alberto Castafieda Garcia
Dr. Castafieda: Vicedecano de Investigacion

Econdmicas y Empresariales UGR

Correo electrénico: jalberto@ugr.es
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UNIVERSIDAD DE LA UNIVERSIDAI
DEGRANADA  DE GRANADA

Omicas y Empresariales UGR

y posgrado. Catedrdtico. Facultad de Ciencias
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Contexto del proyecto

2.1 La Agenda Urbana y su aplicacion a los municipios de la provincia de Granada

AGENDA
URBANA

ESPANOLA
1

La Agenda Urbana es un documento estratégico que no tiene fuerza legal obligatoria, por lo que
su adopcion es voluntaria. Su objetivo principal es promover politicas de sostenibilidad en
entornos urbanos, en linea con la Agenda 2030 de las Naciones Unidas y la nueva Agenda
Urbana para la Unién Europea. Busca promover el desarrollo sostenible de las ciudades y
municipios, abordando los desafios urbanos y mejorando la calidad de vida de los habitantes. En
el caso de los municipios de la provincia de Granada, la aplicacidon de la Agenda Urbana es de

gran relevancia para impulsar el crecimiento equilibrado y sostenible de la region.

Se basa en la idea de que los municipios no solo son espacios fisicos, sino también entornos
complejos en los que convergen aspectos sociales, econdmicos y ambientales. Su aplicacion
implica la adopcidn de politicas y medidas que promuevan la sostenibilidad urbana, la inclusion

social, la eficiencia energética, la proteccion del medio ambiente y la participacién ciudadana.

Este enfoque implica la colaboracion de todos los actores, tanto publicos como privados, que
operan en las ciudades y buscan su desarrollo de manera justa, sostenible y equitativa desde
diversas areas de influencia. La estrategia de desarrollo urbano se ha desarrollado a través de un
proceso participativo exhaustivo y ha culminado en un Decalogo de Objetivos Estratégicos que se

desglosan en 30 objetivos especificos y 291 acciones concretas.

La Agenda Urbana Espafiola incluye:
- Un andlisis de la situacién en dreas urbanas y rurales.
- Un marco estratégico que se basa en un Decélogo de Objetivos con 30 metas especificas

y posibles acciones para alcanzarlas.
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- Un sistema de indicadores para evaluar y dar seguimiento al cumplimiento de estos
objetivos.

- Directrices sobre como desarrollar planes de accion para implementar la AUE.

- Un Plan de Accién destinado a la Administracién General del Estado, con propuestas

especificas desde su ambito de competencia.

En el caso de la provincia de Granada, la aplicacién de la Agenda Urbana tiene varios beneficios.
Por un lado, contribuye a mejorar la calidad de vida de los habitantes, garantizando servicios
basicos de calidad, espacios publicos adecuados, movilidad sostenible y viviendas dignas.
Ademas, puede fomentar la creacidn de empleo y el desarrollo econdmico local, impulsando

sectores como el turismo, la cultura, la agricultura o la innovacidn tecnoldgica.

v
Iu [

AGENDAURBANA
GRANADA2030

2.2 El Programa Puentes, instrumento de aplicacion de la agenda urbana y facilitador de la

insercion laboral de universitarios
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El programa “puentes” se enfoca en la promocién del desarrollo sostenible a través de la
colaboracién de jévenes universitarios/as en la implementacién de proyectos de las Agendas
Urbanas Locales. Ademads, busca combatir la despoblacidn y generar oportunidades de empleo

gue fortalezcan las comunidades locales. Ademas de la insercidn laboral, el Programa Puentes
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ofrece una experiencia enriquecedora para los jovenes universitarios/as, brindandoles la
oportunidad de aplicar sus conocimientos académicos en un entorno practico y real. A través de
su participacién activa en proyectos concretos, los jévenes adquieren habilidades vy
competencias clave, como trabajo en equipo, liderazgo, resolucién de problemas y pensamiento

critico, que les seran valiosas tanto en su desarrollo personal como profesional.

Los objetivos que perseguimos con este programa son los siguientes:

— Fomentar el desarrollo sostenible: Se colabora en la lucha contra la despoblacién al crear
oportunidades de empleo que contribuyan a revitalizar estas dreas y atraer a jévenes para que se
establezcan en la regién. También respaldamos la implementacidn de proyectos especificos de
las Agendas Urbanas Locales de los municipios participantes, contribuyendo a la ejecuciéon de sus

planes de accién.

— Impulso del empleo: Se ofrece formacién especializada, orientacién profesional y la
oportunidad de realizar practicas extracurriculares a través del programa [CARO. Esto tiene como
objetivo principal facilitar la insercidn socio-laboral de los jévenes universitarios. El proceso de
participacién incluye una fase de formacién especializada, una etapa de apoyo y orientacién
profesional, asi como la realizacion de practicas de naturaleza semipresencial, que son

supervisadas y guiadas por profesionales y expertos en la materia.

2.3 Breve introduccidn al proyecto inicial de intervencidon para la aplicacion de la agenda
urbana

La comarca de Baza es una comarca situada en la provincia de Granada, en la comunidad
auténoma de Andalucia, al sur de Espafia. Esta comarca se encuentra en la parte noreste de la
provincia de Granada y limita con la provincia de Almeria. La comarca de Baza estd ubicada en

una zona montafiosa, caracterizada por su belleza paisajistica y su rica historia.

En cuanto a su poblacion, la comarca de Baza estd compuesta por varios municipios, siendo Baza
la localidad mas grande y la capital de la comarca. Algunos de los municipios mas destacados de

la comarca de Baza incluyen Baza, Caniles, Benamaurel, Zujar, Cullar, y otros.

En los ultimos afios, se ha ido observando un cambio significativo en la Comarca de Baza, que ha
pasado a ser considerada una zona urbana funcional. Esta transformacién ha sido impulsada por

la evolucidon de nuestra sociedad, acentuada aln mas por la pandemia de Covid-19. Ante esta
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nueva realidad, es esencial actualizar nuestra comprension de la situacién en nuestros pueblos y
desarrollar enfoques innovadores para abordar los desafios econdmicos y sociales que

enfrentamos.

En el caso de este proyecto, se trata de una antigua linea de ferrocarril reconvertida en una via
verde, ideal para el turismo activo, cultural y natural. El proyecto de intervencién busca aplicar
los principios de la Agenda Urbana para mejorar y potenciar el atractivo turistico de la Via Verde,

garantizando al mismo tiempo su sostenibilidad y beneficios para la comunidad local.

Objetivos del proyecto

- Desarrollo sostenible: La aplicacién de la Agenda Urbana en el proyecto de promocidn turistica
de la Via Verde de Baza tiene como objetivo asegurar que todas las intervenciones y actividades
turisticas se realicen de manera sostenible, respetando los recursos naturales y culturales de la

region.

- Inclusién social: Se busca fomentar la participacidon de la comunidad local en el disefio y
desarrollo del proyecto, asegurando que los beneficios del turismo se distribuyan de manera

equitativa y se promueva la preservacion de la identidad y patrimonio cultural de la zona.

- Accesibilidad y movilidad: Uno de los pilares de la Agenda Urbana es la promocién de un
transporte sostenible y accesible. En este sentido, el proyecto se enfoca en mejorar la

infraestructura y conexiones de la Via Verde para facilitar el acceso de turistas y residentes.

- Turismo responsable: Se busca fomentar practicas turisticas responsables, promoviendo el
respeto por el entorno natural y cultural, la sensibilizacién ambiental y cultural entre los

visitantes, y la promocidn de actividades turisticas de bajo impacto ambiental.

- Diversificacidn de la oferta turistica: La aplicacién de la Agenda Urbana permitira diversificar la
oferta turistica en la Via Verde de Baza, promoviendo actividades como el ecoturismo, el turismo

rural, la gastronomia local y la realizacion de eventos culturales.
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Metodologia de trabajo
3.1 Programa de practicas particularizado
Dentro del marco del programa de practicas personalizado, se traza un plan estratégico que

constituye el cimiento del proyecto. Este plan se erige sobre la premisa fundamental de
establecer alianzas colaborativas entre actores publicos y privados, con el fin de concebir
soluciones de caracter innovador para lo municipios, y en este caso para la Mancomunidad de
Baza. El propdsito primordial de este enfoque es enriquecer tanto a los participantes del sector
como al territorio en si, mediante la aportacién sustancial de conocimiento, tecnologia y un valor
intrinseco.

Se adjunta a continuacidon mi programa de practicas particularizado en formato de tabla para una
mejor capacidad visual:

Teniendo en cuenta que mis practicas empezaron en Abril, sin embargo no seria hasta Mayo que
empecé con el proyecto y mi soporte técnico, ya que el primer mes de trabajo fue de formacion

en el edificio CIE de la Diputacién de Granada.

En la Fase numero |, esta etapa abarca la totalidad del mes de mayo. Durante esta primera fase
de analisis e investigacion de campo, mi tutora me brindd una detallada explicacion acerca de la
naturaleza de mi proyecto. Ademas, me introdujo a los conceptos basicos del marketing que
serian fundamentales para llevar a cabo mi proyecto. Asimismo, comencé a explorar a fondo las
vias verdes, centrdndome especialmente en la que me correspondia promocionar. Fijando del
mismo modo cudles son los objetivos que se persiguen.
En esta fase lleve a cabo las siguientes actividades:
e Realizar una investigacion exhaustiva sobre la historia de la via verde
e Realizacidn de un inventario exhaustivo de los abundantes recursos de gran valor en
términos geograficos, geoldgicos, etnograficos y culturales presentes en la Comarca de
Baza.
e \Visitas a muchos sitios de especial trascendencia patrimonial
® Obtencidon de datos directos y bisqueda de informacién

e Fijacion del objetivo principal y el reto de especificos de los que se servira el proyecto

En la Fase namero Il, continuamos con la recopilacién de informacidn necesaria. En particular,
iniciamos la investigacion sobre distintas vias verdes a nivel nacional e internacional, con el

objetivo de comparar sus mejores y peores practicas y extraer ideas que puedan servir de guia
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para nuestro proyecto. Asimismo, llevamos a cabo una busqueda exhaustiva para identificar a
nuestro publico objetivo y los mercados emisores clave.
Inventario de las mejores vias verdes a nivel nacional e internacional
e Investigacién sobre las mejores y peores practicas que se han llevado a cabo en sus
proyectos de desarrollo
e Seinvestiga qué es lo que las diferencia, que es de lo que se sirven para darse promocién
e Se analiza su estrategia offline y online, cuales son los servicios que prestan, como de
actualizadas estan en cuanto al dmbito online, su pagina web etc
e Se realiza un esquema llamado Estudio de casos similares y buenas prdcticas dividido en
5 apartados que recoge todo lo anterior y se expone de manera ordenada

e Busqueda de nuestro publico objetivo y mercados emisores

En la Fase namero lll, después de haber completado las dos primeras fases, en las cuales hemos
acumulado gran cantidad de informacién crucial para el desarrollo de nuestro proyecto, se
procede a la realizacién de un analisis de las debilidades, fortalezas, oportunidades y amenazas
(analisis DAFO) relacionadas con nuestra via verde. Esta evaluacidn estratégica nos permitira
comprender a fondo la situacion y los desafios que enfrentamos, brindandonos una base sélida
para la toma de decisiones informadas. Del mismo modo, en esta tercera etapa se hara una
valoracién sobre las dos tendencias con las que mas nos vamos apoyar en este proyecto: el
ecoturismo y el cicloturismo. Ademads una vez en la etapa anterior a ver sefialado en cual serd
nuestro publico objetivo y principales mercado emisores se procede a la creaciéon de la figura de
buyer personas.

® Busqueda de debilidades, fortalezas, oportunidades y amenazas que no proporciona

nuestra via verde

e Elaboracion de una tabla bien definida y simplificada de nuestro analisis DAFO

e Analisis de las tendencias actuales en el ambito del ecoturismo y el cicloturismo

® (Por qué hacer hincapié en el cicloturismo en nuestra Via Verde?

e Elaboracion de 5 buyer personas idoneos con los que se trabajard en la promocién de

nuestra via verde

En la Fase numero 1V, en esta fase, nos enfocamos en la formulacion de problemas y una
evaluacion preliminar de las posibles soluciones de manera general, antes de adentrarnos
completamente en la estrategia de nuestro proyecto. Para ello, he dedicado desplazarme a la

comarca de Baza y recorrer el tramo que me corresponde promocionar de la via verde en
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bicicleta. Este enfoque me ha permitido obtener informacién valiosa que no habria sido

accesible de otra manera que no fuera fisicamente.

® Semana de recorrido por el tramo de Granada de la Via Verde pasando por las antiguas
estaciones de: (Baul, Zujar, Freila, Baza, Caniles, El hijate)

e Formulacion de problemas y evaluacion de soluciones de nuestra via verde

e Visita de diferentes lugares de importancia relevancia de etos municipios y

pertenecientes al Geoparque de Granada

En la Fase numero IV, en esta etapa, nos sumergimos completamente en nuestro proyecto de
implementacién de la agenda urbana, enfocandonos especificamente en la estrategia general
gue vamos a seguir, dividida en dos: estrategia offline y estrategia online. En un primer paso,
abordamos uno de los problemas identificados: la denominacion del tramo de la via verde que
nos corresponde. Del mismo modo nos centramos en la diferenciacion de nuestra Via verde.

® Propuesta del naming y justificacion

e Creacion de propuestas 5 “baselines” distintivos que apoyen al naming

e Diferenciacion del tramo que nos corresponde

® Qué es lo que podemos ofrecer al turista

e Fijacion de la estrategia offline y online que se va a llevar a cabo con todas las

propuestas inherentes a las mismas

En la Fase nimero V, en esta etapa se lleva a cabo un inventario de recursos necesarios y
posibles de los que nos vamo a servir en esta promocion el cual incluye tanto los recursos ya
disponibles como aquellos que podrian ser adquiridos o aprovechados para alcanzar nuestros
objetivos promocionales de manera eficiente.

® Inventario de recursos necesarios y posibles

e Directorio de alojamientos pertenecientes a la comarca de Baza

e Tabla realizada con programa excell sobre el cronograma de implementacion

e Hoja de ruta municipal

En la ultima Fase namero VI, esta representa la fase final de nuestro proceso, donde ponemos
especial énfasis en la viabilidad financiera de nuestro proyecto. Se elabora una detallada tabla
que refleja de manera exhaustiva todos los costos asociados al proyecto. Esta herramienta nos

permite tener una visién completa y transparente de los recursos financieros requeridos,
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facilitando asi la toma de decisiones informadas y asegurando la viabilidad econdmica de
nuestro emprendimiento. Ademads, llevamos a cabo la integracién y un andlisis exhaustivo desde
la perspectiva de género en el proyecto.

e Tabla de excell con los costes de nuestro proyecto

® Incorporacion y analisis de la perspectiva de género en el proyecto
Todo este proceso ha sido meticulosamente documentado y registrado en un documento de
Google Drive, donde hemos seguido un enfoque organizado para la creacién de un informe de
practicas de fin de curso, siguiendo rigurosamente las pautas y regulaciones que previamente se

nos han establecido.

3.2 Consecucion de objetivos académicos

La realizacion de este proyecto ha sido una experiencia enriquecedora para mi en muchos
sentidos, lo cual me ha permitido alcanzar diversos objetivos académicos y adquirir un conjunto
diverso de habilidades y conocimientos nuevos.

En primer lugar, durante el desarrollo de este proyecto, he tenido la oportunidad de aplicar y
mejorar mis habilidades en el uso de recursos y programas informaticos. He trabajado con
herramientas como Microsoft Excel para el analisis de datos, Canva para la creacidon de material
grafico como el logotipo, Google Drive para transcribir el tfp y almacenar los distintos
documentos. Trabajar con estos recursos han hecho que mi capacidad de trabajo mejore de
manera eficiente y también me ha preparado mejor para el entorno digital en constante
evolucién que tenemos hoy en dia.

En cuanto a los conocimientos adquiridos, el proyecto me ha ayudado a introducirme en
diferentes y amplias areas relacionadas con el medio rural, el turismo y la sostenibilidad. Ademas
de otras tantas en conexion con todo esto.

Uno de los aspectos mds significativos que he incorporado a mis conocimientos es la
comprension de la Agenda Urbana 2030. A través de este proyecto, he tenido la oportunidad de
estudiar como las politicas y estrategias urbanas pueden contribuir al desarrollo sostenible, la
inclusidon social y la mejora de la calidad de vida de las comunidades locales. Esto me ha
proporcionado una perspectiva mas amplia sobre como el turismo puede ser una herramienta
para el progreso sostenible de una regidn, alinedndose con los objetivos globales de desarrollo.

3.3 Conclusiones y enseiianzas de la intervencion
Se puede asegurar que este proyecto si se llega a implementar tendra un impacto significativo y

positivo en nuestra region.
En primer lugar, se ha evidenciado el potencial turistico de la Via Verde de Baza, gracias a su
entorno natural excepcional, su rico patrimonio histdrico y cultural, y su ubicacion estratégica. El
L)
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programa de promocién turistica ha logrado resaltar y aprovechar este potencial, atrayendo a
visitantes interesados en experiencias turisticas auténticas y en contacto con la naturaleza. La
afluencia creciente de turistas indica que la Via Verde se ha convertido en un atractivo

reconocido, generando un impacto econdmico positivo en la regidn.

En segundo lugar, la intervencién ha promovido un enfoque de desarrollo turistico sostenible. Se
han implementado medidas y practicas que respetan y conservan el entorno natural y cultural de
la region. Esto incluye la promocidn de la educacién ambiental y la conciencia ecoldgica entre los
visitantes, asi como la adopcion de practicas sostenibles en la gestidn de los recursos y en la

oferta turistica.

Otra conclusién importante es la valoracion del patrimonio histérico, cultural y natural de la
region. A través de actividades educativas, visitas guiadas y experiencias turisticas
enriquecedoras, se ha fomentado la apreciacion y el cuidado del patrimonio local. Esto ha
permitido que tanto visitantes como residentes reconozcan la importancia de preservar y
proteger el legado histérico y cultural de la regidn. La valoracién del patrimonio contribuye a una

identidad local fuerte y al mantenimiento de la autenticidad de la Via Verde de Baza.

Por ultimo, se destaca la participaciéon comunitaria como un factor clave en el éxito de la
intervencidn. La colaboracién de actores locales, como asociaciones, empresas y residentes, ha
sido fundamental en la planificacidn y ejecucién de actividades. La participacién comunitaria ha
fortalecido la cohesién social, ha fomentado el sentido de responsabilidad compartida y ha
generado un sentido de pertenencia en la comunidad local. Ademas, esta colaboracién ha
enriquecido la oferta turistica al incorporar elementos auténticos y actividades que reflejan la

identidad y las tradiciones locales.
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1. Proyecto de intervencion para la aplicacion de la agenda urbana

El proyecto Plan de promocidn turistica ruta Via Verde se presenta como una iniciativa de
desarrollo local, innovadora y atractiva con la cual se busca impulsar el desarrollo local y el
turismo sostenible de la regidn, fortaleciendo de este modo la economia local de la comarca de
Baza, principalmente, y resto de comarcas de los alrededores. La cual busca promover un

desarrollo urbano sostenible, equitativo y resiliente de la comarca de Baza.

El programa PUENTES se enfoca en la promocién del desarrollo sostenible a través de la
colaboracion de jovenes universitarios/as en la implementacion de proyectos de las Agendas
Urbanas Locales. Ademas, busca combatir la despoblacion y generar oportunidades de empleo

que fortalezcan las comunidades locales.

La Agenda Urbana Espafiola se posiciona como una herramienta estratégica en el marco del Plan
de Accidn para la Implementacién de la Agenda 2030 en Espafia. Su objetivo principal es dar
cumplimiento a los compromisos internacionales adquiridos en concordancia con la Agenda
2030, la Nueva Agenda Urbana de Naciones Unidas y la Agenda Urbana para la Unidn Europea.
Es por tanto una politica clave que impulsa el desarrollo sostenible de las ciudades espaiiolas; y

es precisamente aqui donde se encuadra este proyecto.

Ademas cabe destacar que este proyecto no sélo contribuye a la consecucién del ODS 11 sobre
como lograr que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos, seguros, resilientes y

sostenibles, sino a un buen ndmero de otros ODS con los que transversalmente guarda relacion.
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1.1 Objetivos especificos del proyecto de intervencién

En cuanto al proyecto de intervencién y los objetivos especificos del mismo nos encontramos
con un objetivo general que se trata en la promocidn turistica del tramo que empieza en la
antigua estacién del Baul (Baza) hasta la antigua estacion de Hijate (Caniles) y del cual despliegan

el resto de objetivos especificos inherentes a él como son:

- Posicionar a la via verde como destino turistico destacado, resaltando sus encantos

naturales y culturales
- Dotar de visibilidad a nuestro territorio geoldgico, arqueoldgico, cultural y etnografico
- Fomentar la conservacion del rico patrimonio que abarca

- Fomentar la participacion activa de la comunidad local, ademas de atraer a publico

nacional e internacional

- Establecer alianzas y colaboraciones con actores como empresas turisticas y entidades

locales, para potenciar el desarrollo turistico y econdmico del territorio

- Crear conciencia y educacidn sobre la importancia de la conservacidn y el respeto por el

entorno natural, fomentando un turismo sostenible y responsable.
POSICIONAMIENTO, VISIBILIDAD, CONSERVACION, SOSTENIBILIDAD

ATRACCION DE TURISMO, EDUCACION AMBIENTAL, DIFUSION, EMPRENDIMIENTO
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1.2 Rescate y tratamiento de informacion de partida.

Las Vias Verdes son itinerarios que se han rehabilitado a partir de antiguos trazados ferroviarios,
transformdandolos en rutas habilitadas y seguras destinadas a actividades recreativas y turisticas.
Estas vias permiten a los usuarios, ya sean caminantes, ciclistas o jinetes, disfrutar de un entorno

natural preservado y accesible para su deleite y esparcimiento.

En 1993, en Espafa habia mas de 7.600 kildbmetros de vias férreas que ya no estaban en servicio
o que nunca llegaron a estarlo debido a la interrupcién de las obras de construccidn. Este
conjunto valioso desde una perspectiva histdrica y cultural se encuentra siendo recuperado de la
inactividad y del riesgo de desaparecer por completo. Esto se debe a que presenta un enorme
potencial para ser aprovechado en proyectos ecoturisticos. Ademas, la reutilizacion de
infraestructuras antiguas ya existentes asegura su integracién perfecta en el entorno natural, sin

generar nuevas intervenciones que puedan impactar negativamente en el medio ambiente.

En Espafia, existen mas de 3.300 kildmetros de infraestructuras ferroviarias en desuso que han
sido reconvertidas en itinerarios cicloturistas y senderistas en el marco del Programa Vias
Verdes, coordinado por la Fundacion de los Ferrocarriles Espafoles.La Fundacion de los
Ferrocarriles Espafioles (FFE), una entidad estatal de cardcter publico, ha trabajado desde

entonces en la promocién y coordinacién a nivel nacional del Programa Vias Verdes.

Nuestra Via Verde trata sobre una antigua linea de ferrocarril en desuso que unia antiguamente
dos comunidades auténomas, Andalucia y Murcia, es decir, la parte de Andalucia oriental con el

levante espafiol, configurado como el trazado del antiguo ferrocarril Guadix-baza-almendricos.
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La clausura de la linea de tren de Baza-Almendricos en 1985 se debid principalmente a varias
deficiencias y a la preocupante relacidén entre los ingresos y los gastos asociados al tramo entre
Alcantarilla, Baza y Aguilas, identificadas en los estudios de rentabilidad a finales de la década de
1970. Por lo que desde el 1 de enero de 1985, se encuentra fuera de servicio, y es por ello que se

pensé en convertirlo en Via Verde.

Ambito territorial de la Via Verde completa

Entre el puente de El Baul (Baza) y Almendricos (Murcia), abarcando los siguientes municipios:

Guadix
Baul
Baza
Freila
Zujar

Caniles

(en proceso)

GRANADA Casti Huéscar

Galera

Pozo Alcon Vélez-B

Velez:

Cullar

El Hijate
B
Ba

Alcontar ) 2 B
P {EE Caniles\f‘%}
Seron \

Tijola
Purchena ALMERIA
Olula del Rio

Fines s

Tabernas

Cantoria —
Almanzora

Arboleas

Huercal Overa

Almendricos MURCIA

Se vislumbra la ambiciosa unificacion de todos los tramos locales en una Unica y armonizada "via
verde". A pesar de su gran longitud, esta Via Verde aln no ha alcanzado su maxima expresion
mediante una unificacion integral. A lo largo del tiempo transcurrido, se ha emprendido un
esfuerzo segmentado, trabajando por tramos especificos para adecuarlos y promocionarlos
dentro de sus respectivas areas geograficas. Aunque cada segmento se ha desarrollado de
manera independiente, esta latente una aspiracion futura: la convergencia de estos fragmentos

en una Unica Via Verde.
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El enfoque que se presenta con este proyecto en particular recae por tanto en la provincia de
Granada y las estaciones de: Baul, Zijar, Freila, Baza; Caniles, El Hijate. De este modo se forjara

una estrategia individualizada a lo largo de este segmento.

Tenemos la suerte de contar con una provincia con una rica historia, y en concreto esta comarca
(Baza), merece una atencidn especial. Es por tanto que este proyecto aspira a trazar un camino

que realce su contribucidn a la Via Verde en su conjunto.

El conjunto histérico monumental de la Comarca de Baza y sus alrededores aporta un valor
adicional significativo a la Via Verde, el cual debe ser aprovechado. Esta riqueza patrimonial y
natural ofrece una experiencia enriquecedora para los visitantes, complementando el atractivo
natural de la Via Verde y brindando un contexto histdrico-cultural Unico, ofreciendo a los
visitantes la oportunidad de viajar al pasado y sumergirse en la historia de la region asi como
conocer su evolucién a lo largo del tiempo asi como adentrarse en la forma de vida los

bastetanos y bastetanas.
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Patrimonio geolégico, arqueoldgico, etnografico, gastrondmico perteneciente a la Comarca

Cordero Segurefio Bafios termales ( Zujar)
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Bafios arabes (Baza) Puente de hierro (Caniles)

Antigua fabrica azucarera (Caniles)

CIYA (Baza)
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Todo esto es fundamental para resaltar la conexidn entre la via verde y el patrimonio histdrico

circundante de nuestra comarca.

Se pueden desarrollar actividades complementarias, como visitas guiadas a los monumentos
cercanos, eventos culturales y recreaciones histdricas. Estas iniciativas permiten a los turistas

explorar la riqueza cultural y sumergirse en la historia de la comarca de Baza.

1.3 Diagnéstico de situacion

A raiz de la pandemia del Covid-19, hemos sido testigos de un fendmeno notable: un aumento
extraordinario en la cantidad de turistas que buscan experiencias en contacto directo con la
naturaleza. Esta tendencia se ha desarrollado debido a la creciente necesidad de encontrar
espacios abiertos y seguros, asi como a un cambio en las preferencias de los viajeros, quienes
ahora buscan escapar de entornos densamente poblados y explorar destinos que les permitan

conectarse con la belleza natural y alejarse del estrés de la vida urbana.

En este contexto, Baza se presenta como un lugar idéneo para satisfacer estas nuevas demandas
turisticas. Ubicada en una comarca rica en recursos naturales y paisajes impresionantes, ofrece
una variedad de opciones para aquellos que desean disfrutar de experiencias turisticas en
contacto directo con la naturaleza. Desde la Via Verde de Baza, con sus senderos y rutas ciclistas
que atraviesan bellos parajes naturales, hasta los espacios protegidos y reservas naturales que
albergan una abundante biodiversidad, la regién ofrece un entorno perfecto para explorar y

disfrutar de actividades al aire libre.

La comarca de Baza ofrece a los turistas la posibilidad de desconectar del ajetreo de la vida
urbana y sumergirse en la tranquilidad de la naturaleza. Los visitantes pueden disfrutar de la
practica de senderismo, ciclismo, observacidn de aves, paseos a caballo o simplemente relajarse

y disfrutar de los paisajes naturales Unicos que la regién tiene para ofrecer.

Por otro lado, un elemento destacado en nuestro proyecto de promocion turistica de la Via
Verde de Geoparque de Granada es la vinculacion con la historia y el éxito deportivo de David
Valero, un reconocido deportista olimpico espafiol y bastetano entre los hitos mas destacados de
David Valero se encuentra su participaciéon en los Juegos Olimpicos de Rio de Janeiro 2016,
donde representd a Espafia en la disciplina de mountain bike cross-country (XCO). Ademas, ha

participado en multiples Campeonatos del Mundo de MTB y ha obtenido varios titulos
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nacionales en Espafia. David Valero ha sido una fuente de inspiracion y orgullo para la

comunidad local de Baza, Granada.

Recientemente, hemos presenciado cdmo uno de sus sueinos se ha hecho realidad en su propia

localidad natal. Se ha inaugurado un circuito municipal que lleva su nombre, en un acto que ha

sido muy emocionante y significativo para todos.

La figura de David Valero puede ser una poderosa herramienta para promocionar la Via Verde de
Baza y fomentar el turismo en la zona. Sus logros deportivos y su conexion local pueden generar
un impacto significativo. Valero, con sus éxitos en competiciones nacionales e internacionales,
agrega credibilidad y prestigio a la Via Verde. Su historia de superacién y dedicacién puede
inspirar a los visitantes, quienes podrian encontrar en la ruta un reto emocionante. Adema3s, al
ser una figura local, Valero genera un sentido de orgullo y pertenencia en la comunidad, lo que

puede motivar a los residentes a apoyar y promover la Via Verde.

Situada en un entorno geografico privilegiado cuenta con 3 Espacios naturales protegidos como

son:
- El'Parque Natural de la Sierra de Baza
- LIC Sierra de Baza Norte
- LaZICsierra de Baza . PARQUE NATURAL
, Sierra de Baza
Ademas de:

- El Geoparque de Granada

- Sierra de los Filabres GEOPARQUE

- Sierra de Lucar
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- Valle del rio Almanzora

Partiendo de este punto de partida, es fundamental comprender el contexto en el que se
encuentra la Via Verde en cuestidén para poder crear un andlisis mas informado sobre sus
debilidades, amenazas fortalezas y oportunidades, con el objetivo de aportar un enfoque
estratégico solido, se presenta a continuacién un analisis DAFO exhaustivo que destaca los

aspectos clave que impactan en el desarrollo y promocién de la Via Verde.

- AMENAZAS

ANALISIS onro

Globalizacion y pérdida de identidad cultural.
Competencia de otras Vias Verdes

Pérdida de trabajos tradicionales.

Emigracion, especialmente en los jovenes.

Las casas-cueva no son suficientemente conocidas.
Limitaciones estacionates

Cambios en las preferencias de los visitantes

Falta de coordinacion entre espacios de ocio y actividades.
Escasa financiacion.

LI I R T ST T I T )

FORTALEZAS

Gran variedad de recursos turistices de aito valor y calidad.
mwmnummwdypmm
de Granada

Entiaves de alto interés gealdgico
wmmlymmummes
Parimonio etnografico.

Gran oferta dé alojarmiento rural

Infraestrucnira existente:

Fmpieza a habec presencia del patrimonio en los medios de:
comunicacidn,

Riqueza cultural y monumental.

1.4 Estudio de casos similares y buenas practicas

**t
Uno de los principales enfoques en nuestro estudio de campo ha \mx
A
sido la investigacion y analisis de las vias verdes que han tenido 1 M

mayor repercusion a nivel nacional e internacional.

Este enfoque nos ha permitido examinar de cerca estudios y casos
similares, con el objetivo de realizar un analisis exhaustivo de las buenas practicas existentes en

este ambito.
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Al estudiar las vias verdes mas exitosas, hemos identificado las estrategias y elementos clave que
han contribuido a su relevancia y popularidad. Asimismo, hemos analizado detenidamente las
deficiencias y errores presentes en aquellas vias verdes que no han alcanzado un nivel similar de

reconocimiento.

Ademads de centrarnos en las vias verdes, también hemos realizado comparaciones y analisis de
diversas paginas web relacionadas con este tema. Esto nos ha permitido recopilar informacion
valiosa y referencias para crear nuestra propia pagina web en el marco de nuestro proyecto de la

via verde.

El analisis exhaustivo de las buenas y malas practicas proporciona una base soélida para el
desarrollo de nuestra propia pagina web. Nuestro objetivo es crear una pagina web de calidad
gue promueva Yy resalte las caracteristicas Unicas y atractivas de nuestra via verde, brindando
una experiencia positiva y relevante para los usuarios interesados en este tipo de espacios

naturales.

En relacidon al apartado de buenas practicas, se han establecido 5 subapartados que se centran

en diversos temas:
« Buenas practicas vinculadas a la educacion y conciencia ambiental: Este subapartado
tiene como objetivo promover la conciencia y el conocimiento sobre cuestiones
ambientales.

- Ayudas a la investigacién

- Charlas sobre sostenibilidad y Vias Verdes

- Itinerarios didacticos

- Visitas ilustres

- Promocién cultural y ambiental

- Conservacion del entorno (labores de limpieza)

- Promocidén de transporte sostenible y energias renovables

- Fomento del turismo responsable

+» Buenas practicas vinculadas al manejo del terreno: Este subapartado se concentra en la

gestion y el uso sostenible del terreno y los recursos naturales.
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Buena sefializacién informativa durante todo el recorrido
Accesibilidad universal incluyendo movilidad reducida
Areas de descanso

Bares o locales cercanos donde comer e hidratarse

Infraestructura en buen estado de conservacién

Buenas practicas vinculadas al turismo: Este subapartado busca fomentar un turismo
responsable y sostenible.

Videos en youtube haciendo recomendaciones

Alquiler de bicicletas

Aparcamientos seguros para las bicicletas

Uso de la iconografia

Actividades variadas cerca de la Via Verde por la que pasan acuaticas, de senderismo,
culturales, de aventura...

Rutas turisticas indicando el valor geoldgico de la zona.

Areas recreativas

Observacion astrondmica

Agroturismo (indicacidn de los bares préximos al recorrido)

Organizacidn de congresos turisticos

Glamping

Buenas practicas vinculadas a la digitalizacién

Este subapartado se refiere al uso responsable de la tecnologia y la digitalizacién.

Propia pdagina web, util, sencilla y atractiva

Propias RRSS y presencia activa en ellas

Posicionamiento web (aparecen facilmente frente a una busqueda relacionada)
Comparten videos y otros tipos de contenido en linea en relacién con Vias Verdes
Creacion de contenido disefiado para mejorar su visibilidad en los resultados de
busqueda

Proporcionan material descargable para los usuarios.

Buenas practicas vinculadas a la promocion: Este subapartado se enfoca en estrategias
de comunicacion y promocion de practicas sostenibles.

Campanias de sensibilizacidon
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- Promocién de productos y servicios sostenibles

- Colaboracién con organizaciones y empresas comprometidas con la sostenibilidad

- Colaboracién con inEn un mundo en constante evolucién, la responsabilidad ambiental y
la sostenibilidad se han convertido en factores cruciales en todas las dreas de nuestra
vida, incluido el turismo. En este sentido, el concepto de ecoturismo ha surgido como
una forma innovadora y poderosa de experimentar el mundo mientras se respeta y

preserva su belleza natural y cultural.

El ecoturismo se establece como una forma de viajar que busca lograr un equilibrio armonioso
entre la exploracion turistica y la preservacién del entorno natural. Se diferencia de otras formas
de turismo en su enfoque primordial en la sostenibilidad ambiental y el beneficio directo para las
comunidades locales. Al unir las esferas del turismo y el medio ambiente, el ecoturismo se
convierte en un catalizador para la conservacion de areas naturales, la educacion ambiental y el

desarrollo econémico local.

Una de las caracteristicas clave del ecoturismo es su enfoque en areas naturales poco alteradas
por la actividad humana. Esto significa que se busca evitar la masificacion y la sobreexplotacion
gue a menudo acompanan a las formas tradicionales de turismo. En lugar de ello, se fomenta la
visita a lugares que conservan su belleza y biodiversidad originales, minimizando asi el impacto

negativo en los ecosistemas sensibles.

El ecoturismo también se esfuerza por promover la participacion activa de las comunidades
locales en la planificacion y gestion de las actividades turisticas. Esto no solo garantiza que las
poblaciones locales se beneficien econdmicamente, sino que también se conviertan en
defensores del entorno natural y cultural de sus regiones. Al generar ingresos a través del
turismo, las comunidades pueden ver un incentivo directo para proteger sus recursos y

mantener sus tradiciones.
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Tendencias en ecoturismo

Educacion Ambiental

Nos permite incluso llegar a un nuevo perfil de turista: los nifios en edad escolar. Se convierte en
un componente educacional clave capaz de transmitir valores medioambientales, culturales y

sociales.

Fomento de eventos

La promocion de destinos a través de eventos es cada vez mas comun en diferentes zonas. El
potencial de atraccion de eventos relacionados con caracteristicas del territorio para el
ecoturismo es muy alto, tanto para empresas como para el destino. Ademads es capaz de generar
grandes oportunidades. Una forma diferente de promover la cultura local, diversificar la
economia y conservar el medio ambiente.

La sostenibilidad del ecoturismo se contempla desde 3 vertientes principales

- Sostenibilidad econdmica: Aumentar el protagonismo de la economia local que revierte

en el propio destino
- Sostenibilidad social: Fomentar el respeto por la cultura del destino es el objetivo
principal en esta area. Se trata de crear productos turisticos a través de estrategias de

promocién y comunicacién basadas en la identidad cultural y la autenticidad del destino.

- Sostenibilidad ambiental: Conseguir un reparto mas equilibrado de la actividad turistica

tanto en el tiempo como en el territorio es uno de los objetivos en esta area junto a la

promocién para impulsar aquellos segmentos mas respetuosos con el medio ambiente.

La Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de las Naciones Unidas establece 17 Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) para abordar desafios globales como la pobreza, la desigualdad y el
cambio climatico. Estos objetivos son un llamado a la accion para garantizar un mundo mejory
mas sostenible para todos. Aqui es donde el ecoturismo entra en juego. Al alinear las practicas
del ecoturismo con los ODS, estamos contribuyendo directamente a metas como la conservacion
de la vida terrestre y acuatica, la accidn contra el cambio climdtico, la promocion del desarrollo
econdmico local y la preservacién de la cultura y el patrimonio, que son algunos de los ODS con

los que se trabaja en dicha agenda.
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En este contexto, el ecoturismo emerge como una estrategia poderosa para alinear las acciones
turisticas con los ODS. El ecoturismo, en su esencia, encarna los principios de sostenibilidad y
respeto por el medio ambiente y las culturas locales. Al promover practicas de viaje responsables
y sensibles, el ecoturismo se convierte en un enlace crucial entre los objetivos de la Agenda 2030

y las aspiraciones de la industria turistica.

Cicloturismo, una tendencia al alza

El cicloturismo es una tendencia en constante expansion que fusiona el turismo con la emocidén
de la actividad ciclistica, creando una experiencia enriquecedora que satisface tanto a los
entusiastas del ciclismo como a aquellos que buscan descubrir nuevos destinos de manera
sostenible. En los ultimos afos, esta forma de turismo ha experimentado un notable aumento en

su demanda y popularidad, atrayendo a personas de todas las edades y niveles de habilidad.

Esta modalidad de turismo sostenible se ha ganado su estatus debido a su capacidad para
proporcionar una conexion intima con el entorno natural y cultural de una regién. Al recorrer las
rutas en bicicleta, los cicloturistas tienen la oportunidad de explorar paisajes impresionantes,
descubrir rincones ocultos y sumergirse en la vida local de una manera que a menudo es
inalcanzable a través de otros medios de transporte mas rapidos. Esta inmersion profunda

permite un mayor contacto con las comunidades locales y una apreciacién mas auténtica de su

estilo de vida, gastronomia y patrimonio.

Estas dos formas de turismo contribuyen a la sostenibilidad ambiental al promover practicas
responsables y la conservacion de los entornos naturales. Ademas, atraerds a un publico de
viajeros conscientes que buscan experiencias auténticas y respetuosas con el medio ambiente, lo

gue potencialmente aumentara la demanda de nuestro proyecto.
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éPor qué hacer hincapié en el cicloturismo en nuestra Via Verde?
- Via bien habilitada para cicloturistas con senderos Ilanos y accesibles
- Esunaforma de turismo sostenible el cual se pretende promover
- Promueve la conservacion del medio ambiente
- Ofrece la oportunidad de explorar la historia, cultura y el patrimonio local
- Tiene unimpacto econdmico positivo en las comunidades locales cercanas
- Esuna actividad fisica que promueve una vida saludable

- Esunaforma de estimular la mente y alejarla del estrés cotidiano

Mercados emisores
En el mundo del turismo, la eleccidon de un destino es influenciada en gran medida por diversos
factores, y uno de los aspectos cruciales es la procedencia de los visitantes, lo que se conoce
como mercados emisores. La preferencia hacia este tipo de turismo se da especialmente en:
Alemania, Paises Bajos, Bélgica y Francia, donde la aficién por actividades al aire libre, el ciclismo
y el senderismo se ha arraigado profundamente en la cultura.

Alemania emerge como un protagonista destacado en este sentido. Los turistas alemanes son
conocidos por su fervor por las actividades al aire libre y el turismo activo. La cultura arraigada
de ciclismo y senderismo en Alemania hace que este pais sea un caldo de cultivo ideal para la
promocién de vias verdes. Se distingue contar con una amplia red de itinerarios de vias verdes
qgue son muy populares entre los entusiastas del ciclismo y el senderismo. Un ejemplo destacado
es la Ruta del Ciclo del Rio Rin (Rhein Radweg en aleman).

Los ciclistas y excursionistas que recorren la Ruta del Ciclo del Rio Rin tienen la oportunidad de
admirar castillos medievales en lo alto de las colinas, vifiedos, catedrales gdticas y pintorescos
mercados locales. Ademas, la ruta estd bien sefializada y ofrece una variedad de opciones de
alojamiento, desde hoteles hasta campings, lo que la hace accesible y atractiva para una amplia
gama de viajeros.

Importancia relativa del segmento Rural- naturaleza en cada mercado
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Publico objetivo
- Gente local de la comarca
Residentes de la zona que buscan actividades al aire libre y experiencias cercanas a su hogar

Familias que desean pasar tiempo de calidad juntas y explorar su entorno local

- Publico nacional
Turistas nacionales que buscan destinos rurales y naturales para disfrutar de actividades al aire
libre
Grupos de amigos o clubes de ciclistas que desean explorar nuevas rutas en bicicleta
Viajeros que buscan escapar del bullicio de sus ciudades y disfrutar de la tranquilidad y la belleza

natural

- Publico internacional (especialmente Alemania como mercado emisor)
Cicloturistas que valoran el ciclismo como una actividad principal durante sus viajes a Espafia.
Viajeros interesados en destinos auténticos, con experiencias culturales y naturales.
Amantes de la naturaleza y del turismo sostenible que buscan destinos preservados y conciencia

ambiental.

Perfil del turista rural
- Interesados en tener contacto directo con la naturaleza
- Interesado en conocer diferentes lugares, (busca un intercambio cultural)
- Dispuesto a aprender: siempre activo y dindmico
- Interesado en el deporte y actividad fisica
- Prefiere el contacto directo con las personas y busca establecer lazos de amistad

- Prefiere un servicio personalizado y con sello de calidad

Basandonos en el interés por atraer turismo tendremos en cuenta las siguientes premisas.

Contamos con una variedad inmensa de perfiles segin:

Procedencia: Regional, Autonémica, Nacional o Internacional
- Viaja: Sdlo, En grupo de amigos o Familia con nifios

- Perfil: Profesional o Viajero
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Estas figuras han sido creadas a raiz de nuestro publico objetivo lo que no ayuda a comprender

de manera mas profunda quiénes seran los posibles visitantes y como atraerlos de manera

efectiva

. Esto permite adaptar estratégicamente la promocion,

ofrecer experiencias

personalizadas y maximizar el impacto al satisfacer las necesidades y deseos especificos de los

posibles visitantes.

Se han creado 5 Buyer persona, en sintonia con nuestro publico objetivo y contemplando las

cuatro categorias de clientes que podriamos tener en esta Via Verde.

1. Jorge, cicloturista aficionado

Datos personales

- Edad: 27 afios

- Estado civil: Soltero

- Ocupacion: Entrenador personal en un gimnasio

- Ubicacion: Alicante

Intereses

- Cicloturismo

- Deporte de alto rendimiento

- Contacto con la naturaleza

- Vivir aventuras

- Superacion personal

-Conocer nuevos lugares
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Obijetivos
- Desconectar del trabajo

- Mantenerse activo y en forma con este tipo de actividades

Motivaciones y comportamiento

- Apasionado del cicloturismo como hobby principal en su vida
- Valora los paisajes naturales y busca rutas que le ofrecen paisajes bonitos y terrenos

estimulantes

Mensajes Clave

Jorge sera cautivado por mensajes que resalten las palabras "deporte" y "naturaleza". Ademas,
se sentird motivado por comunicaciones que hablen de la superacion personal en el contexto del

mundo del cicloturismo.

2. Juana, empresaria

Datos personales

- Edad: 38 afios

- Estado civil: Casada y con 2 nifios

- Ocupacion: Jefa de marketing de una empresa

- Ubicacion: Cordoba

Intereses

- Disfrutar de experiencias al aire libre

- Contacto con la naturaleza

- Pasar tiempo en familia

- Turismo cultural, conocer historia de los lugares

- Gastronomia local

Objetivos- Encontrar una ruta segura, atractiva y divertida que se adapte a toda la familia

- Desconectar del trabajo y salir de su zona de confort
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- Valorar el tiempo de calidad en familia y busca una actividad que pueda realizar con su marido

e hijos

- Planificar el viaje de manera sencilla y libre de preocupaciones.

Mensajes Clave

Juana sentird un fuerte atractivo por mensajes que resalten la importancia de las actividades al

aire libre en el entorno familiar, especialmente aquellas que sean faciles y accesibles para los

nifos.

3.Sonia

Datos personales

- Edad: 25 afos

- Estado civil: Soltera

- Ocupacion: Estudiante universitaria

- Ubicacion: Murcia

Intereses

- Disfrutar de experiencias al aire libre
- Contacto con la naturaleza

- Pasar tiempo con amigas

- Conocer a gente nueva

-Nuevas experiencias

Objetivos

- Disfrutar de un fin de semana de desconexién en la Via Verde con su grupo de amigas

- Quiere disfrutar de la naturaleza y desconectar de las preocupaciones cotidianas

Motivaciones y comportamiento

- Entusiasta de la vida activa y disfruta de las actividades al aire libre

- Probar nuevas experiencias

- Es deportista por lo que no le importaria hacerla en bicicleta

- Valora los destinos turisticos con encanto y la posibilidad de conocer lugares nuevos
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Mensajes Clave

Sonia se sentira atraida por un mensaje clave que destaque experiencias sostenibles ligadas al
cicloturismo. Ademas, el enfoque en la posibilidad de entablar conexiones con nuevas personas

y explorar nuevas vivencias serd clave para cautivar su atencidn.

4. Paul Thompson, turista internacional

Datos personales

- Edad: 35 afios

- Nacionalidad: Inglés

- Estado civil: Soltero

- Ocupacion: Profesor de historia en Reino Unido
Intereses

- Disfrutar de experiencias al aire libre

-Turismo internacional

- Conocer a gente nueva

-Nuevas experiencias

Objetivos
- Hacer la Via Verde en bicicleta

-Conocer la cultura rural de Espania

Motivaciones y comportamiento

- Apasionado de la historia y la cultura espafiola

-Chico deportista

- Amante de la naturaleza y las actividades al aire libre

- Interesado en conocer la gastronomia local y los productos tradicionales

- Le gusta viajar solo e ir conociendo a gente nueva

Mensajes Clave

Paul se sentird fuertemente atraido por mensajes que lo invitan a sumergirse en nuevas culturas
y paises, al tiempo que le permitan explorar en bicicleta, fomentando la sostenibilidad y la

interaccidn con personas nuevas.
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5. Marta Lépez

Dato personales

- Edad: 32 afos

- Género: Femenino

-Ocupacioén: Disefiadora grafica freelance

- Ubicacidn: Granada, Espaiia

Intereses

- Amante de la naturaleza y de ciclismo

- Le gusta llevar una vida activa en la medida que puede
- Explorar nuevos lugares

- Amante de la fotografia

Objetivos

- Necesidad de vias y rutas adaptadas

-Superficies lisas y accesibles

- Instalaciones adecuadas para las necesidades de movilidad reducida

Motivaciones y comportamiento

- Superacion personal y reflejo para otras personas en situaciones similares

-Valora la inclusion, la superacion personal y la conexidn con |la naturaleza.

Mensajes Clave

Marta se sentira atraida por mensajes que destaquen la accesibilidad y la adaptacién de las rutas
para personas con discapacidad. Valorara informacion detallada sobre las caracteristicas de la via

verde, las instalaciones y los servicios disponibles.

2. Formulacion de problemas y evaluacidn de soluciones
En relacidn a la identificacién y andlisis de los problemas que nos encontramos en el recorrido de

la Via Verde, especificamente en el tramo que cruza nuestra comarca, destacan diversas areas:

- Dispersiéon Informativa: La organizacion de la Via Verde presenta un reto en términos de
informacion coherente y unificada. La existencia de multiples sitios web con informacién
contradictoria sobre su inicio, finalizacidn, longitud y tramos dificulta la planificacion de los

viajeros.
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- Falta de Denominacién Distintiva: Un aspecto crucial es la ausencia de una denominacién clara
y completa para toda la Via Verde. Esta carencia dificulta su localizacién en plataformas digitales

y otros medios, lo que limita su accesibilidad y conocimiento.

- Apelacion del Nombre: La denominacién actual del tramo que recorre nuestra comarca, "Via
Verde de las Sierras de Baza," podria carecer de atractivo. Una alternativa sugestiva podria ser

"Via Verde del Geoparque de Granada," que resalta la riqueza geoldgica y natural de la zona.

- Tramos en Proceso: Existen segmentos de la Via Verde que permanecen incompletos, como el
puente de hierro de Caniles. La planificacién y ejecucion de proyectos de acondicionamiento
estan en marcha pero aun no se han realizado. Ademas, diversos tramos requieren mejoras y

acondicionamiento.

- Promocidn Deficiente: La falta de un plan de marketing sélido limita la visibilidad de la Via
Verde. La ausencia de una estrategia de comunicacién efectiva impide que esta joya turistica

alcance a los viajeros potenciales y obtenga el reconocimiento que merece.

- Senalizacidn e Interaccion: En lo que respecta a la infraestructura de nuestro tramo, si bien la
ruta se encuentra en buen estado, podria mejorarse la sefializacion para guiar a los visitantes
desde el municipio hacia la Via Verde. Ademads, se podria considerar la incorporacidon de puntos
de interaccion, como "puntos selfie" con sefalética de madera a lo largo de la via, brindando

oportunidades para capturar momentos memorables y enriquecer la experiencia de los viajeros.

Por este motivo, en lo que respecta a la evaluacién de soluciones, resulta esencial disefiar una
estrategia particular para el tramo situado en nuestra provincia, el cual forma parte

integramente del territorio del Geoparque de Granada.

En este contexto, cobra una importancia primordial la implementacién de una estrategia
minuciosa destinada a la seccidén que se encuentra dentro de nuestra provincia y que esta
completamente enmarcada en el ambito del Geoparque de Granada. De esta manera, sera
posible optimizar la promocién y el desarrollo de esta porcién especifica de la Via Verde. Esto
garantizard una integracién armodnica en el entorno del Geoparque y la maximizacién de los

beneficios tanto para los visitantes como para la comunidad local.
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3. Proyecto de Aplicacidon de Agenda Urbana
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Denominacion

Posicionamiento del naming

Propuesta de nombre: “ViA VERDE DEL GEOPARQUE DE GRANADA”

La eleccion de denominar "Via Verde del Geoparque de Granada" al tramo de (Baul- Caniles) se

centra en una combinacién de multiples factores, los cuales voy a detallar a continuacion.

En primer lugar, este tramo de la Via Verde se encuentra inmerso en una regidn de excepcional
riqueza geoldgica y paisajistica: el Geoparque de Granada. Esta area protegida y declarada
Geoparque Mundial por la Unesco, destaca por sus formaciones rocosas, paisajes y fendmenos
geoldgicos singulares ya que cuenta con un paisaje Unico de carcavas y badlands, con mas de 70

lugares de interés geoldgico, alguno de ellos de gran relevancia internacional, como los

Comarca de Guadix, entre otros. Al denominarla "Via Verde del Geoparque de Granada", se
resalta su pertenencia a este entorno excepcional, lo que atraera a turistas interesados en la

geologia y la naturaleza.

Ademas, esta eleccidon se beneficia de la sinergia con la promocidn turistica existente del
Geoparque de Granada. Esta reserva natural ya esta recibiendo una atencion significativa y una

promocidn activa por parte de distintas administraciones publicas. Al vincular la Via Verde a esta
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campafa de promocidn, nuestro proyecto se beneficiara directamente de la visibilidad y el flujo

de visitantes que ya estd atrayendo el Geoparque.

Incluso a nivel posicionamiento natural de Google, contar con este nombre puede ser
sumamente ventajoso, pues tanto la url como los contenidos irian alineados con términos de

busqueda que experimentaron un notable crecimiento.

Una ventaja crucial de la "Via Verde del Geoparque de Granada" es la experiencia turistica
completa que ofrece. Los visitantes podran disfrutar del entorno natural mientras descubren y
aprenden sobre la geologia y la historia de la regidn. Esta combinacidn de elementos afiade valor
y singularidad a la Via Verde, convirtiéndola en una opcién atractiva para una amplia gama de

turistas.

Ademas, al mismo tiempo se estd fortaleciendo el compromiso con el turismo sostenible y la
conservacidn del patrimonio. Al unirse al Geoparque de Granada, el proyecto de la Via Verde se
alinea con los valores de sostenibilidad, el respeto al medio ambiente y la conservacién del
patrimonio geoldgico y cultural. Esta imagen positiva y responsable generard una impresién

duradera en los visitantes y la comunidad local.

Para enriquecer y fortalecer la propuesta de denominacidn que estamos desarrollando,
consideramos esencial incorporar un elemento clave: un "baseline" o lema distintivo. Este
"baseline" no solo agrega profundidad a la identidad, sino que también encapsula su esencia y
los valores que representa. Este lema no solo se convierte en un componente fundamental de la
estrategia de marketing, sino que también se convierte en una especie de "sello" que distingue a

la via verde de otras alternativas similares.

Para ello se han llevado a cabo la elaboracion de 5 propuestas:
"Pedalea el pasado, descubre el presente”

“Cicloturismo entre paisajes milenarios”

“Rutas cicloturisticas en el corazén de Granada”

“Encuentra tu aventura verde”

“Turismo sobre ruedas”
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VIA VERDE DEL GEOPARQUE DE GRANADA

“Turismo sobre ruedas”

Las 5 tienen algo en comun y es que comparten un enfoque en el cicloturismo como una forma

Unica de conectar con la historia, la naturaleza y la aventura. Estas propuestas deben ser

evaluadas en el marco del equipo que vaya a ejecutar este plan de promocion turistica. Entre mi

seleccidn recomiendo el uso del quinto.

3.2 Objetivos

En cuanto al proyecto de intervenciéon y los objetivos especificos del mismo nos encontramos

con un objetivo general que se trata en la promocién turistica del tramo que empieza en la

antigua estacion del Baul (Baza) hasta la antigua estacion de Hijate (Caniles) y del cual despliegan

el resto de objetivos especificos inherentes a él como son:

Posicionar a la via verde como destino turistico destacado, resaltando sus encantos

naturales y culturales

Dotar de visibilidad a nuestro territorio geolégico, arqueoldgico, cultural y etnografico

Fomentar la conservacién del rico patrimonio que abarca

Fomentar la participacién activa de la comunidad local, ademds de atraer a publico

nacional e internacional

Establecer alianzas y colaboraciones con actores como empresas turisticas y entidades

locales, para potenciar el desarrollo turistico y econdmico del territorio

Crear conciencia y educacién sobre la importancia de la conservacién y el respeto por el

entorno natural, fomentando un turismo sostenible y responsable.
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3.3 Planteamiento general
Diferenciacion
El propdsito principal de un proyecto de promocién turistica radica en resaltar las cualidades

propias y atractivas con las que cuenta, con el fin de cautivar a posibles visitantes.

Esta Via Verde tiene una notable relevancia, en primer lugar enlaza 3 provincias distintas
(Granada- Almeria- Murcia) y por tanto 2 diferentes comunidades autéonomas (Andalucia y
Murcia), abarcando un total de 118.6 km en total, 98,6 km + 20 km entre Huércal-Overa y
Almendricos. Esta via verde se presenta por tanto como una de las mas extensas del sur de la
peninsula. Aunque cabe destacar que no estd unificada en un solo tramo sino que esta
compuesta por distintos segmentos que han llevado a cabo o estan llevando a cabo proyectos de
acondicionamiento y promocién.A pesar de esto, existe un anhelo que se esta convirtiendo en
realidad a través de un esfuerzo conjunto de todos los municipios por los que atraviesa la via

verde. Este esfuerzo busca unificarla y transformarla en un proyecto integral y cohesionado.

El tramo que nos corresponde tiene la gran suerte de encontrarse en un area protegida y
declarada Geoparque Mundial por la Unesco, lo que significa que ofrece un patrimonio geoldgico
y paisajistico excepcionalmente rico y diverso. Sus formaciones rocosas Unicas, paisajes Unicos y

fendmenos geoldgicos singulares la convierten en una experiencia Unica.

Desde hace tiempo se viene desenvolviendo un gran proyecto de promocién del geoparque de
granada, el cual podria ser sumamente beneficioso para nosotros considerar la posibilidad de
unirnos a esta iniciativa, dado que la destacada promocion que se esta brindando al geoparque
esta generando un eco significativo. Ademads la propia pagina web del Geoparque hace alusion a
un apartado de “rutas” en el que sefala y por tanto hace promocidn a 4 rutas proximas al
territorio como en la Comarca de Huescar y Castril y la que perfectamente se podria incluir
nuestro tramo de la via verde. Esta sinergia beneficiaria tanto a nuestra via verde como al
Geoparque, enriqueciendo la experiencia de los visitantes y fomentando el turismo sostenible en

la regidn ya que los dos comparten numerosos puntos de conexion.

A lo largo de la via, los turistas pueden experimentar diversos paisajes, desde el Parque Natural
de la Sierra de Baza hasta la zona semidesértica del interior del valle. Enclaves Unicos, como el

impresionante viaducto ferroviario disefiado por Alexandre Gustave Eiffel (Puente de hierro de el

2%
consejo LG )]

“#SOCIAL.. 41

UNIVERSIDAD  DE LA UNIVERSIDAD. AGENDAURBNA
DEGRANADA  PF CraNapa GRANADA2030




-_——y
Diputacion ; ;
. |
de Granada PROGRAMA PUENTES

Avanzamos junt@s PRACTICAS
UNIVERSITARIAS
EN TERRITORIOS
SOSTENIBLES

Baul) vy la antigua fabrica azucarera (Caniles) o las antiguas estaciones de ferrocarriles de los

municipios también contribuyen a su singularidad.

La presencia del embalse de Negratin, con una distancia de una hora aproximadamente en
bicicleta o unos 20 minutos en coche desde Baza ofrece desde aguas termales al aire libre hasta
deportes nauticos y actividades acuaticas, lo que la hace atractiva para turistas interesados en

turismo activo los cuales buscan explorar mas alla de la via verde.

En esta regidn, se puede apreciar un conjunto verdaderamente Unico de vida vegetal y animal,
qgue conforma un compendio de flora y fauna de gran singularidad. La combinacidn de factores
geograficos, climaticos y ecoldgicos ha dado lugar a una biodiversidad excepcional que no se

encuentra en ninguna otra parte.

Ademas de su riqueza bioldgica, esta regidn ofrece uno de los cielos mas limpios y despejados de
toda Europa. La baja contaminacién luminica y atmosférica, combinada con la altitud y la
geografia local, crean las condiciones ideales para la observacidn astronémica. En este contexto,
se encuentra ubicado un observatorio astrondmico que aprovecha estas condiciones
excepcionales para llevar a cabo investigaciones cientificas y actividades de divulgacion

relacionadas con el estudio del universo.

Qué es lo que podemos ofrecer al turista
- Informacién sobre los servicios que se pueden necesitar durante la Via Verde
- Actividades recreativas—-cicloturismo, senderismo, actividades acuaticas, vuelo en
parapente, aguas termales
- Visitas histérico/ culturales — museos (arqueologia, paleontologia, tradiciones, ...),

centros de interpretacion, monumentos, yacimientos arqueoldgicos
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- Actividades para toda la familia incluidos los mas pequefios

- Actividades de relax— Aguas termales, balnearios...

- Alojamientos cercanos al recorrido (una guia de los principales alojamientos que hay
cerca de los pueblos por los que pasa la via verde)

- Gastronomia singular ( listado de restaurantes tipicos)

Estrategia online y offline

Teniendo en cuenta la tipologia de publicos ya mencionada, nos vamos a encontrar con algunos
mas afines a ser impactados de forma fisica y otros de forma digital. Es por ello que dentro de la
estrategia que vamos a crear en este proyecto tendra una parte de estrategia off line y de

estrategia online

Offline

o
gc
o
e

Estrategia offline: Incorporar una estrategia offline en este proyecto de promocion turistica de la
Via Verde es fundamental para llegar a diferentes tipos de personas. No todas las personas usan
internet aunque si cada vez mas y al conectarte directamente con la gente puedes ganar su
confianza mucho mas facil que por Internet. Ademas, las experiencias en persona son mas
memorables, permitiendo que los visitantes vean, toquen y sientan el entorno. Los eventos

especiales y las actividades offline, como tours y charlas, hacen que la Via Verde sea mas
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atractiva y permiten a los visitantes involucrarse en la cultura y la naturaleza. La interaccién en
persona genera recomendaciones boca a boca, lo que amplia tu alcance de manera efectiva. Del
mismo modo la estrategia offline también complementara a la estrategia on line, dirigiendo a las

personas hacia tus plataformas digitales y viceversa.

Folletos: Se disefiaran folletos atractivos y mapas detallados de la Via Verde. Los cuales se
distribuiran por centros de informacidn turistica, hoteles y hostales, restaurantes y otros puntos

de interés propios de la Regidn.

Modelo de Folleto de la Via Verde

Portada: Imagen panordmica de un ciclista recorriendo la Via Verde rodeado de vegetacion

Pagina 1: Introduccién
Breve descripcion de la Via Verde y su historia.

Mapa general del recorrido y ubicacién de puntos de interés destacados.

Pagina 2: Experiencia de Ciclismo
Fotografias de ciclistas de diferentes edades disfrutando del recorrido.

Se destaca al bastetano David Valero y su historia
Pagina 3: Naturaleza en la Via Verde
Imagenes de flora y fauna autéctonas junto al camino

Informacidn sobre los talleres de naturaleza disponibles

Pagina 4: Puntos de Interés
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Lista de lugares destacados a lo largo del recorrido, como miradores, antiguas estaciones y
monumentos histéricos

Breve descripcidon de cada punto de interés y su importancia

Pagina 5: Gastronomia Local
Fotografias de platos tipicos de la region

Recomendaciones de restaurantes y bares en las cercanias de la Via Verde

Pagina 6: Informacion Practica
Horarios y tarifas de empresas de alquiler y reparacién de bicicletas

Datos de contacto de centros de informacidn turistica y otros recursos Gtiles

Pagina 8: Compromiso Ambiental

Detalles sobre la iniciativa de preservacidn del entorno y cémo los ciclistas pueden contribuir.
Informacidn sobre practicas sostenibles durante el recorrido

Contraportada

Imagen impactante de la Via Verde

Invito a los lectores a explorar la Via Verde y vivir una experiencia Unica

De igual manera, sera posible la elaboracidn de folletos que detallan las diversas actividades
programadas, adaptados a cada especificidad de la actividad en cuestidn. Por ejemplo, se podria
disenar un folleto informativo para eventos como la marcha familiar en la via verde,
proporcionando informacidn relevante de manera especifica sobre la marcha. Ademas, existe la
posibilidad de utilizar papel reciclado para la impresién. De manera paralela, esta informacion
también se encontrara disponible en formato digital, permitiendo su difusion a través de

diversas plataformas, incluyendo las redes sociales y otros canales en linea.

Eventos, marchas y escapadas: Se han buscado eventos a nivel nacional e internacional en los
gue poder guiarnos, este tipo de eventos van a crear un impacto significativo en la atraccién de
visitantes y en la consolidacion de esta ruta como un destino atractivo para los amantes de la
naturaleza y el ecoturismo. Estas actividades ayudaran a la creacién de paquetes turisticos
especiales alineados con el tema de cada festividad, de este modo se puede involucrar a un

publico mas amplio.
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La promocién en las redes sociales puede generar un mayor alcance y compromiso con el
publico. Compartir imagenes y videos de las actividades festivas a lo largo de la Via Verde puede

despertar el interés y la curiosidad de potenciales visitantes.

Del mismo modo se pueden organizar charlas, talleres y actividades interactivas en relacién con
la naturaleza y el deporte, se puede destacar la importancia de la conservacion, la biodiversidad
y el turismo sostenible en esta regidn. De esta manera, los visitantes pueden no solo disfrutar de
una experiencia turistica, sino también aprender y contribuir a la preservacién del entorno por

lo que pueden ser vehiculos de educacidn y concienciacion.

Dia Nacional de las Vias Verdes (8 de mayo)

Celebrado el segundo domingo de mayo, con la intencion de coincidir con la festividad de Santo
Domingo de la Calzada, quien es venerado como el patréon de los ingenieros de caminos. Estos
profesionales desempefian un papel fundamental en la creacién y mantenimiento de las Vias
Verdes. Ademds, Santo Domingo de la Calzada también desempefié un papel destacado al
promover el desarrollo del Camino de Santiago, que histéricamente ha sido una ruta de gran

importancia cultural e histérica.

Dia Mundial del Medio Ambiente (5 de junio)
Esta festividad se centra en la conciencia y la accién ambiental. Se realizardn actividades de
limpieza y conservacion a lo largo de la Via Verde, asi como charlas educativas sobre la

importancia de preservar el entorno natural.
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Dia Internacional de la Biodiversidad (22 de mayo)
Celebracion enfocada en la diversidad bioldgica de nuestro planeta. Se destacd la rica
biodiversidad que rodea la Via Verde y sus alrededores y se ofreceran recorridos tematicos para

observacién de aves y fauna local.

‘{';% 29 2 MIV® DIA DE LA
¥ BIODIVERSIDAD

220 [TV0 DiA DE LA
BIODIVERSIDAD

Dia Internacional del ciclismo (15 abril)

Su celebracion creara un enfoque en la movilidad sostenible y el cicloturismo. Eventos especiales
como recorridos guiados, descuentos en alquiler de bicicletas y actividades comunitarias pueden
atraer a ciclistas locales y turistas, impulsando el interés y la participacidon

o

s

Dia del
CICLISTA

- 15 de abril-

Ejemplo de Evento

iUnete a la Marcha Cicloturista en el Dia Nacional de las Vias Verdes!

Descubre la Belleza de la Ruta Baza - Puente del Baul

Ven y celebra el Dia Nacional de las Vias Verdes con una emocionante marcha cicloturista que te
llevara a través de una de las rutas mds pintorescas que la Via Verde tiene para ofrecer. Unete a
nosotros mientras exploramos los paisajes geoldgicos y naturales mas impresionantes de la

Sierra de Baza.

Detalles de la Ruta
Punto de salida: Rotonda avenida reyes catodlicos (Baza)

Destino: Puente del Baul
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Distancia: Aproximadamente 40 km (ida y vuelta)
Nivel de Dificultad: Medio (40 a 60 km)

Duracion Estimada: 4 horas

Un Viaje accesible

La mayor parte del camino es llano, lo que hace que sea una opcidn ideal tanto para ciclistas

intermedios como para aquellos que buscan un desafio placentero.

Parada para el descanso vy Pichic:

Una vez lleguemos a Puente del Ball, ies hora de recargar energias! Disfruta de un merecido
descanso mientras compartes un picnic en medio de la naturaleza. Saborea tu bocadillo y

aprovecha la oportunidad para socializar con otros entusiastas del ciclismo.

Puntos Selfie y Sorpresas

A lo largo de la ruta, encontrards puntos selfie estratégicamente ubicados que te permitirdn
capturar los momentos mds memorables de tu experiencia. iNo olvides tomar al menos cinco
fotos en estos puntos selfie! Al finalizar la ruta, serds recompensado con un regalito especial.
Puede ser una refrescante bebida isotdnica para revitalizarse o una chapa conmemorativa de la

Via Verde.

Reservas
iNo pierdas la oportunidad de formar parte de esta emocionante marcha cicloturista en el Dia

Nacional de las Vias Verdes!

Para mas informacion y registro, visita nuestro sitio web: [www ( pdgina web propia de la via

verde)

Colaboraciones locales: Esta iniciativa se basa en la creacién de conexiones con la comunidad
local de la comarca entre tejido asociativo y empresarial. Para lograr esto, estableceremos
comunicacién directa y constante con diversas asociaciones y empresas locales, incluyendo
tiendas de alquiler de bicicletas, restaurantes, hoteles y otros servicios turisticos. Estas
colaboraciones estratégicas no sdlo enriqueceran la experiencia de los visitantes, sino que
también contribuiran al fortalecimiento de la economia local. Estos pueden ofrecer descuentos
especiales a los visitantes a la hora de contratar sus servicios.
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Nos aseguramos de comunicar claramente los beneficios que pueden esperar a cambio de su
colaboracion. Ademas de una mayor visibilidad y promocion a través de nuestra red de
visitantes, también pueden anticipar un aumento en la demanda de sus servicios gracias a la
afluencia de ciclistas interesados en explorar la Via Verde. Si bien cabe destacar que en el
municipio de Bazas, se puede alquilar bicicletas a través de una tienda de deportes (ocio

deporte) la cual ofrece un servicio de alquiler de bicicletas.

- Seialética y puntos selfie a lo largo de la Via Verde: La inclusidon de puntos de selfie a lo largo
del recorrido aportara una serie de beneficios que no sélo enriquecerdn la experiencia de los
visitantes, sino que también elevaran la visibilidad, participacién y compromiso con la Via Verde.
Ademas, esta iniciativa afade un toque contemporaneo que conecta con las tendencias actuales

y las expectativas de los turistas modernos.

Se elegirdn cuidadosamente ubicaciones estratégicas a lo largo de la Via Verde que brindan las
vistas panordamicas mds impresionantes del recorrido. Adyacente a cada punto de selfie, se
colocaran paneles informativos que no solo confirmara la ubicacion éptima para tomar la foto,
sino que también contendran cédigos QR que pueden escanearse utilizando dispositivos moviles.
Estos cdédigos QR proporcionaran acceso a guias de turismo digital, informacién adicional y
detalles sobre el drea circundante. Ademas, cada panel informativo incluira el hashtag oficial de
la Via Verde que finalmente sea seleccionado, fomentando la conexidn en linea y facilitando la

participacién en la comunidad virtual.

Ejemplo de punto selfie real de la Via Verde
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- Para los mas pequeiios: Con el objetivo de crear una experiencia mas emocionante y divertida
para las familias con nifios y sobre todo para los pequefios se presenta un juego de busqueda de
tesoros que acompaiard a los pequefios aventureros durante todo el recorrido. Este juego no
solo mantendrd a los nifios entretenidos, sino que también les permitird aprender sobre la

historia y la naturaleza que rodea este entorno.

Nombre del Juego: Juego de Busqueda de Tesoro por la Via Verde

Descripcion del Juego

Antes de comenzar su recorrido, cada familia recibird un mapa y una hoja de pistas. El mapa
contendra puntos clave a lo largo de la via, donde los nifios deberan buscar pistas para resolver
un enigma final y encontrar el "tesoro" al final del camino. Las pistas se presentaran en forma de

acertijos, imagenes...

Como Jugar

Siguiendo las Pistas: A medida que las familias avanzan por la via, los nifios deberan estar atentos
a los puntos clave marcados en el mapa. En cada punto, encontraran una pista que los llevara al
siguiente destino. Resolviendo Acertijos: En cada punto, los nifios tendran que resolver un
acertijo o completar una pequefia tarea para descubrir la siguiente pista.

Llegando al Tesoro: Después de seguir todas las pistas y resolver los acertijos, los nifios
finalmente descubrirdan el enigma final. Al resolverlo, llegaran al punto final de la via, donde

encontrardn un pequefio "tesoro" .

Objetivos del Juego
Fomentar el aprendizaje interactivo a través de la Via verde
Estimular el interés de los nifios por la historia y la naturaleza local.

Proporcionar una experiencia emocionante y memorable para las familias.

Estrategia on-line
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En el mundo actual, una estrategia digital se ha vuelto un pilar fundamental en la promocién de
cualquier proyecto turistico.Su importancia radica en su capacidad para llegar a una audiencia

global de manera eficiente y efectiva.

El valor de la estrategia digital también radica en su capacidad para llegar directamente a tu
publico objetivo. Las herramientas digitales te permiten segmentar a tu audiencia en funcién de

su ubicacion geografica, intereses y comportamientos en linea.

La interaccion es otro factor esencial. Las redes sociales y los sitios web interactivos permiten a
los usuarios comentar, hacer preguntas y participar en conversaciones. Esta comunicacién
bidireccional crea un sentido de comunidad y construye una relacion mas cercana con tus

futuros visitantes.

- Pagina web

Creacion de una pagina web atractiva y funcional para la Via Verde. Debe ser facil de navegar,
contener informacién completa sobre la ruta, atracciones, servicios, tarifas y opciones de

alojamiento cercanas. Incluye fotos y videos de alta calidad.

En el dmbito del turismo, Internet ha emergido como el canal principal de comunicacion.
Practicamente todas las entidades, publicas o privadas, han establecido su presencia en linea, ya

sea a través de sitios web o plataformas de redes sociales.

Sin embargo, incluso si no buscamos activamente estar en la web, es innegable que tenemos una
huella digital. Es muy probable que alguien esté compartiendo contenido que menciona nuestra

entidad. No obstante, si decidimos tener una presencia en linea de manera proactiva, tendremos
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la ventaja de poder influir activamente en la manera en que nuestra reputacién se forma vy se

percibe.

En el sector del turismo, la agilidad y la adaptabilidad son cruciales, ya que las tendencias
cambian rapidamente tanto en lo que respecta a nuestros competidores como a las preferencias
de nuestros publicos. Esto nos obliga a operar en un estado de evolucidn constante, como si
estuviéramos en una fase beta permanente. En este contexto, es fundamental considerar un

enfoque dinamico al desarrollar una plataforma web.

La estructura de nuestra web debe responder tanto a las necesidades de los usuarios como a las
demandas de los motores de busqueda. Nuestros visitantes deben sentirse cdmodos al navegar
por nuestro sitio, sabiendo en todo momento dénde se encuentran. Deben poder anticipar qué
hallaran al explorar un menu o acceder a una pagina especifica. Para garantizar un
posicionamiento orgdnico efectivo, es fundamental que los motores de busqueda sean capaces

de comprender e interpretar el contenido de nuestro sitio web.

La estructura de la pagina web estd organizada en tres menus: principal, secundario inferior y

secundario superior.

- Mend Principal:

Inicio
Imagen atractiva y representativa de la Via Verde
Breve introduccién y destacados sobre lo que ofrece la Via Verde

Enlace rapido a las rutas y actividades mas populares

Acerca de
Informacidn detallada sobre la historia y relevancia de la Via Verde
Datos sobre la longitud, terreno y caracteristicas Unicas del recorrido

Galeria de fotos y videos

Rutas y Actividades

Lista de las rutas disponibles con enlaces a paginas especificas de cada ruta
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Descripciones detalladas de las actividades, como senderismo y ciclismo

Opcidén para descargar mapas y guias de las rutas en formato PDF

Eventos y Experiencias
Calendario interactivo con detalles sobre los préoximos eventos y actividades
Testimonios de visitantes compartiendo sus experiencias

Formulario de registro para eventos especiales

Servicios

Alojamiento

Traslado de equipaje

Restaurantes

Empresas reparacion bicicletas y alquiler

Seguro de viaje

Informacidn Practica
Instrucciones para llegar a la Via Verde y estacionamientos.
Informacidn sobre alquiler de bicicletas y otros servicios disponibles.

Detalles sobre horarios, tarifas y requisitos de acceso.

- Menu Secundario Superior:

Noticias y Actualizaciones:
Publicaciones sobre novedades, mejoras y eventos pasados y futuros.

Posibilidad de suscripcidn a un boletin informativo.
Blog

Articulos relacionados con el Geoparque, la naturaleza y el turismo sostenible.

Consejos para disfrutar al maximo de la Via Verde.

- Menu Secundario Inferior:

Contacto
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Informacidn de contacto, incluyendo direccidn, teléfono y correo electrénico.

Formulario de contacto en linea para consultas y preguntas.

Redes Sociales
Enlaces a las redes sociales de la Via Verde para seguir las actualizaciones.

Posibilidad de compartir contenido en las redes sociales.

Politica de Privacidad
Informacidén sobre cdmo se maneja la privacidad de los visitantes.
Aviso de cookies y términos legales.

Mapa del Sitio

Redes sociales

Resulta esencial tener una comprension general antes de adentrarnos en los perfiles de usuarios
en diversas plataformas de redes sociales. En palabras de Epdata Espafia, alrededor del 85% de
los espafoles con edades entre 16 y 65 afos participan en las redes sociales, sumando un total
de 25 millones de usuarios. Ademas, se observa que el promedio de tiempo diario dedicado a
estas plataformas es de aproximadamente 2 horas. Sorprendentemente, el 98% de los usuarios

accede a las redes sociales a través de sus smartphones.

La atencidén en estas plataformas es particularmente atractiva para los jovenes, quienes pasan
mas tiempo en ellas cada dia. No obstante, es importante resaltar que ciertas redes sociales

también tienen una gran presencia entre generaciones mayores e incluso jubilados.
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Es por ello que se va a proceder a la creacién de varias plataformas de redes sociales como
Facebook, Instagram, Tik Tok o Twitter.En los cuales se compartiran fotos, videos, historias de
visitantes, actualizaciones y eventos relacionados con la Via Verde, del mismo modo se tendrd
una interaccién constante con los seguidores y se usaran los hashtags relevantes todo esto nos

servira para darle promocion.

Instagram

Instagram como red social para la promocién es fundamental debido a su enfoque visual y Unico.
Se diferencia por su énfasis en fotos y videos, lo que capta la atencién rapidamente. Fomenta la
creatividad y conexiones emocionales, especialmente entre la generacion joven de 1 Sus
herramientas comerciales y opciones de publicidad benefician a negocios. Ofrece historias y
transmisiones en vivo para autenticidad. Permite explorar contenido nuevo y promueve la

participacion de la comunidad en su conjunto.

TikTok

Tik Tok es una red social que ha ido experimentando un cambio significativo con el tiempo. En un
principio, su uso podria haber sido limitado debido a la novedad y el desconocimiento. Sin
embargo, su utilidad ha crecido drasticamente. Esto se debe sobre todo a su algoritmo , el cual
muestra contenido relevante, adaptandose a cada usuario. La diversidad de contenido, ha

atraido a diferentes publicos.
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La inclusion de Tik Tok en este proyecto de promocidn turistica resultara altamente beneficioso
por diversas razones. En primer lugar, Tik Tok es una plataforma de redes sociales muy popular a
dia de hoy especialmente entre la Generacién Z y los Millennials, que son grupos clave para la
promociodn turistica.

Ademas, Tik Tok es conocida por su algoritmo de recomendacién altamente efectivo, lo que
significa que el contenido de la Via Verde podria llegar a una audiencia mas amplia y relevante.
Los desafios virales y las tendencias en TikTok podrian ser aprovechados para involucrar a los
usuarios, alentandolos a crear contenido relacionado con la Via Verde y compartir sus propias

experiencias, generando asi un mayor interés y compromiso.

Youtube

Es una red social importante por su alcance global, diversidad de contenido, potencial para
creadores y empresas, participacion de la audiencia a través de comentarios y likes, influencia
cultural, capacidad para conectar con celebridades e influencers, accesibilidad bajo demanda y

algoritmo de recomendacién personalizado.

YouTube es una plataforma fundamental gracias a su capacidad para ofrecer contenido visual de
manera eficiente. A través de su formato de videos, el cual no esta limitado por un minimo de
tiempo como ocurre en TikTok, se genera un beneficio considerable al brindar una mayor

libertad en la eleccidn de los videos que se quieren compartir.

Adicionalmente, es relevante resaltar que los usuarios de la Via Verde tienen la oportunidad de
utilizar esta plataforma para compartir videos que documentan sus experiencias o para crear
videoblogs que muestren su dia a dia mientras recorren el camino.

Del mismo modo, es posible desarrollar una cuenta propia de youtube para la Via Verde a través
de la cual se puedan compartir los diversos tramos del recorrido, e incluso ofrecer un tour
guiado que exhiba los servicios disponibles y proporcione informacién detallada sobre su

estructura, opiniones y resefias de los viajeros etc.
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Facebook

Facebook tiene un gran alcance demografico el cual abarca una audiencia diversa y global, lo que
es esencial para atraer a un publico amplio y variopinto. Ademas, la plataforma permite

compartir contenido visualmente atractivo, como imagenes y videos.

Mediante la creacién de pdginas o grupos dentro de Facebook se puede crear interaccidn, ya que
la plataforma permite la oportunidad de responder a preguntas, proporcionar informacion y

establecer relaciones mas cercanas entre los usuarios lo que transmite mucha mas confianza.

También se pueden anunciar a través de esta plataforma los diferentes eventos que se lleven a
cabo.

Los comentarios y resefias en la pdgina de Facebook tienen un impacto significativo en las
decisiones de otros viajeros. Del mismo modo se invita a los visitantes a compartir sus propias

fotos y experiencias con la misma finalidad.

Se estd considerando la posibilidad de asignar a un community manager para que sea el
encargado principal de gestionar todas nuestras redes sociales de manera integral. Esta persona
seria responsable de establecer cada una de las plataformas y mantener un seguimiento
constante, con el propdsito de garantizar que estén siempre activas y generen interés de manera

continua.
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Publicidad en linea
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Una de las mayores ventajas de la publicidad en linea es la capacidad de poder dirigirse

especificamente a aquellos que son mas propensos a estar interesados en nuestro destino. A
través de la segmentacidon que ofrecen las plataformas en linea, ayuda a personalizar nuestros
mensajes para alcanzar a nuestro publico objetivo. Al utilizar esta estrategia, no solo estamos

promocionando la Via Verde, sino que estamos creando una comunidad virtual en torno a ella.

Blog

El blog nos ayudard también a trabajar bajo la metodologia Inbound Marketing. Segun
TripAdvisor un viajero tarda una media de 84 dias en contratar su destino vacacional desde que

es consciente de que desea ir de viaje. El blog nos ayudara a captar el publico deseado de forma
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concreta y ademads irlo madurando mediante ésta y otras herramientas como la newsletter, el

CRM, ....

La incorporacién de un blog en nuestra estrategia no solo nos brindard la oportunidad de
compartir contenido, sino que también se alinea con la metodologia de Inbound Marketing, una
aproximacion que se ha consolidado como una de las formas mas efectivas de atraer, convertir y

fidelizar a nuestro publico objetivo.

Agqui es donde entra en juego nuestro blog como una herramienta poderosa y versatil. A través
de la creacidén constante de contenido informativo, inspirador y util, podemos no solo atraer la
atencién de aquellos que estdn en la fase inicial de su proceso de planificacion, sino también
establecer una conexién con ellos. Proporcionar informacion sobre destinos, consejos de viaje,
experiencias personales y enriquecedoras narrativas puede captar la imaginacion y las
aspiraciones de nuestros futuros viajeros. El blog se convierte asi en un medio para dirigirse de
manera concreta a nuestro publico objetivo, satisfaciendo sus necesidades de informacién y
entretenimiento durante esas etapas de consideracidon y evaluacion. No solo les ofrecemos
contenido relevante, sino que también les damos la oportunidad de madurar su interés a lo largo

del tiempo.

Seo

Es una herramienta esencial en la estrategia en linea para el proyecto. Su relevancia radica en
que tiene la capacidad de elevar la visibilidad de tu sitio web en los resultados de busqueda de
motores como Google. Esto es fundamental porque, en la era digital, cuando las personas
buscan informacidén sobre destinos turisticos, experiencias y actividades, tienden a recurrir a

motores de busqueda.
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Mediante la implementacion de técnicas SEO, logramos que nuestro sitio web aparezca en los
primeros resultados cuando los usuarios busquen palabras clave relacionadas con la Via Verde y
el turismo en nuestra regidén. Al mejorar la posicion en los resultados de busqueda, también
aumentamos la probabilidad de que los usuarios hagan clic en nuestra web. Este trafico es

valioso, ya que llega de manera natural y no implica costos publicitarios directos.

Ademads, el SEO contribuye a la construccién de una imagen sélida. Ya que es de saber que los
primeros resultados, generan confianza en los usuarios, ya que tienden a considerar que los

sitios web bien posicionados son autoritarios y relevantes en la industria.

Newsletter

Los newsletters se convierten en una extensidn natural de esta estrategia al permitirte mantener
un canal constante de comunicacién directa con tu audiencia de manera constante. Un
newsletter es esencial en este tipo de proyectos debido a que ofrece informacion relevante y
actualizada, manteniendo el interés y la lealtad de nuestros ya visitantes o posibles visitantes.
Ademas, te permite promocionar productos, servicios y eventos de manera estratégica, y puedes
adaptar el contenido segun los intereses de cada segmento. Por lo que incluir esta herramienta
en nuestro proyecto contribuird a una promocién turistica mds efectiva y conectada que es

también lo que se busca.

3.4 Actores y roles en el proyecto

En este proyecto los actores desempefian roles cruciales para el éxito y financiamiento del
proyecto. La colaboracion entre administraciones publicas y privadas es fundamental para lograr
los objetivos planteados. A continuacién, se detallan los principales actores y sus roles en el

proyecto:
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Actores Institucionales

Diputacion de Granada: Como entidad local, la Diputacidn desempefia un papel clave en

la planificacién y financiamiento del proyecto.

- Junta de Andalucia: La Junta participa como actor central al proporcionar apoyo
financiero, marco normativo y recursos técnicos. Ademas, puede contribuir con la
promocién regional y nacional de la Via Verde como un atractivo turistico.

- Mancomunidades de municipios Comarca de Baza: Colabora con la gestidn local del
proyecto, asi como el desarrollo de su propia agenda urbana, promoviendo el turismo
sostenible y la participacién de la comunidad en las actividades asociadas a la Via Verde.

- Ministerio de agricultura, pesca y alimentaciéon (Programa de Caminos Naturales):
Estos ministerios pueden aportar financiamiento y apoyo técnico en aspectos especificos
del proyecto, como infraestructura vial, sefalizacion, seguridad y desarrollo turistico.

- Ayuntamientos de los municipios: Los cuales han llevado a cabo proyectos de

acondicionamiento y promocién de sus respectivos tramos.

Actores Asociativos:
- Asociacion de Vias Verdes: Su rol se enfoca en la promocién, conservacion y
dinamizacién de la red de vias verdes en Espana. Pueden colaborar en la planificacién de

eventos, rutas tematicas y promocién conjunta.

- Asociacion de Amigos del Ferrocarril: Esta asociacion puede desempeiiar un papel
importante en la preservacion histdorica y cultural de la Via Verde, organizando

actividades relacionadas con el ferrocarril y brindando informacién a los visitantes.

Tejido Empresarial Privado:

- Alojamiento: hoteles, hostales, casas rurales, casas cuevas etc.

- Restaurantes: Los restaurantes locales pueden atraer a los visitantes ofreciendo platos

tradicionales y experiencias gastrondmicas Unicas.

- Tiendas de Alquiler y Reparacion de Bicicletas: Desempefian un rol esencial al
proporcionar bicicletas y servicios de mantenimiento a los turistas que deseen recorrer

la Via Verde en bicicleta.
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- Comercios de Productos Locales: Tiendas de souvenirs, artesania y productos locales

pueden contribuir a la economia local y ofrecer a los visitantes recuerdos auténticos.

- Empresas de Turismo Activo: Ofrecen servicios como visitas guiadas, actividades de

aventura y paquetes turisticos que enriquecen la experiencia de los visitantes.

- Empresas de Transporte: Pueden proporcionar servicios de transporte de ida y vuelta a

la Via Verde, facilitando el acceso a los puntos de inicio y fin de recorrido.

La colaboracidn y coordinacién efectiva entre estos actores permitira la implementacién exitosa

del proyecto, generando beneficios econdmicos, sociales y culturales para la region.

3.5 Recursos necesarios y posibles
Dentro de nuestra pdagina web se incluird un apartado de: “servicios necesarios” en el cual se
incluirdn detalladamente los servicios con los que puede contar el cliente a lo largo del recorrido,

entre ellos se incluiran:

- Punto de Informacidn y Centro de Visitantes

Este espacio serd el nucleo de la interaccidn con los turistas. Aqui, los exploradores tendran
acceso a informacién detallada sobre la via verde, su intrigante historia, su geologia Unica y las
multiples actividades que se despliegan en su entorno. Proporcionard un punto de partida
educativo que despierte la curiosidad y el aprecio por el entorno.

- Guias y Tours

Se podrdn contratar a guias expertos los cuales tendran la posibilidad de unirse a la aventura,
ofreciendo conocimientos profundos sobre la geologia que da vida al paisaje, la flora y la fauna
que lo habita.

- Eventos y Actividades: Se organizan eventos y actividades a lo largo de la via verde como por
ejemplo el dia mundial del cicloturismo o del medio ambiente.

- Puntos de Descanso: Se puede pensar en instalar dreas de descanso a lo largo de la via verde,
equipadas con bancos, mesas y posiblemente incluso zonas de juegos para nifios. Esto permitira
a los ciclistas y caminantes tomar un respiro y disfrutar de la belleza del entorno.

- Sefalizacidn y Carteleria: Concisa sencilla y atractiva a lo largo del recorrido para guiar a los

visitantes.
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- Empresas de Alquiler de Bicicletas. Con una variedad de bicicletas de montafia y eléctricas,
ademas, también pueden ofrecer servicios complementarios. Esto puede incluir la entrega de
bicicletas directamente al inicio de la Via Verde, lo que ahorra a los visitantes tiempo y esfuerzo.
También pueden brindar accesorios como cascos, candados o mapas del recorrido.

- Empresas de reparacion de bicicletas. Para el caso de que se extravie cualquier pieza de la
bicicleta.

- Tiendas de Souvenirs y Artesania Local: Establece tiendas donde los visitantes puedan adquirir
productos locales, y artesania regional.

- Pernocta: Se ha llevado a cabo un detallado registro de los diferentes tipos de alojamiento
disponibles en la regidon de Baza y sus alrededores. Estos alojamientos ofrecen a los visitantes la

oportunidad de encontrar hospedaje mientras recorren este tramo de la via verde.

Directorio de alojamientos en la Comarca de Baza
[J En el Baul
- Hotel Mirasierra
A-92 salida 26 858 997840/ 633 147740
www. hostalsierradebaza.es - tecnico@dinfo.es - hostalsierradebaza.webnode.es
[J EnBaza
Hoteles y hostales
- Hotel Restaurante Dama de Baza
Tel 858 700 805 / 664 873740 - hotelrestaurantedemadebaza@gmail.com
- Hotel Restaurante Anabel
Tel 958 860998 / 657 862 876 - info@hotelanabelbaza.com
- Hostal Restaurante Los Hermanos
Antonio 958 7018 80-677 590 892 - www.hostalioshermanos.com

info@hostalloshermanos.com

- Hostal, apartamentos y Restaurante Venta del Sol

Tel.958 700 300 - www.ventadelsol.es - ventadelsol@gmail.com

- Hostal Casa Grande Miguel
Tel 958 703 868 miguel@hostalcasagrande.es reservas@hostalcasagrande.es

- Hostal Restaurante Jardines del Mediterraneo

Tel. 958 330 107 - hostaljardinesdelmediterraneo@gmail.com

- Hostal Mesdén Ronda.
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Tel. 958 861 023 - pensionrondabaza.com
- Hostal San Carlos.

Tel. 651 69 95 27reservas@hostalsancarlosbaza.com
- Hostal Restaurante Sierra de Baza.

633 147740

www.hostalsierradebaza.es
- Hostal Virgen del Pilar.

Tel. 662 4541 62 - comercialgirado@gmail.com

Cortijos- Casas Rurales
- Cortijo Bustamante Casa Rural.
Tel Jose 657 316 340
info@cortijobustamante.es www.cortijobustamante.es
- Cortijo Rural El Abuelo.
Tel Manolo/Moisés 603 639 795 / 667 463 949 cortijoelabuelo.com
- Cortijo de Pavezar
Tel José Padilla 958 701 679 / 608 959 901

ferroturbaza@hotmail.com - www.ferrolur.es

- Cortijo Los Belgas
Tel José Padilla 958 701 679 / 608 959 901
erroturbaza@hotmail.com - www.ferrotur.es
- Casa Rural Baza. Crta. Comarcar 334 Km 6.2 (frente Jamones Granadinos).

Tel. 958 703 006 / 615 591 563 www.casaruralbaza.es-mmoyaharc@omail.com

[(J En Caniles

Hotel Molino Candeal

Tel 958 71 00 01 info@molinocandeal.com

Cabe destacar que si se tiene la intencidn de alojarse en estos alojamientos mientras se recorre
la Via Verde, es decir, mientras se desplazas de un municipio a otro a lo largo de la ruta, seria
altamente recomendable considerar pasar la noche en Baza. Esta localidad se erige como un
punto estratégico tanto si estas iniciando tu recorrido desde El Hijate comoinicio de la via o
desde Baul, ya que Baza seria un punto intermedio que ofrece la mayor cantidad de servicios

para los visitantes.
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3.6 Fases para su implantacion

Disefio de la marca:

Naming

Logotipo

Manual de marca

Disefio e Impresion de Folletos y Material Promocional:

Disefio grafico y maquetacién

Impresion de folletos, mapas y material promocional

Junio |Julio |Agost |Sept Oct Nov Dic

Junio |Julio  |Agost |Sept Oct Nov Dic

Distribucion en puntos turisticos, hoteles y centros de informacion

[Marzo |Abril  [Mayo |Junio |Julio |Agost |Sept |Oct |Nov |Dic

Sefialética y puntos Selfie Dic Enero |Feb
Disefio y fabricacion de senalética

Creacién de puntos selfie

Colaboraciones y Alianzas: Dic Enero |Feb

Marzo | Abril Mayo [Junio |Julio |Agost |Sept Oct Nov Dic

Organizacion de eventos en colaboracion

Colaboracion con negocios locales

Publicidad en Medios Locales:

Espacios publicitarios en emisoras de radio locales

Organizacién de Eventos y Ferias:

Participacion en ferias de turismo y eventos locales

Disefio y montaje de stands

Materiales promocionales para repartir en eventos

Redes sociales:

Disefio grafico y contenido visual para redes sociales

Herramientas de programacion y gestidn de redes sociales

Actualizaciones y mantenimiento continuo

Desarrollo y mantenimiento de pagina web propia:

Disefio y desarrollo web

Alojamiento y dominio

Redaccion de contenidos hasta 12 secciones

Optimizacion para Motores de Busqueda (SEO):

[Mayo luumio |uuo |Agost [Sept [0ct |Nov pic |

Herramientas de investigacién de palabras clave

Consultoria o agencia de SEO

Publicidad en Linea (SEM):

Campafias de Google Ads, Facebook u otras plataformas

Email Marketing:

Plataforma de email marketing

Disefio y envio de newsletters y campafias

Agost_|Sept_|Oct
Juio |Agost |sept [Oct [Nov [pic |

Colaboraciones en Linea:

Dic

Enero

Feb

Colaboraciones con bloggers de viajes y sitios web afines

Junio |Julio |Agost [Sept |Oct [Nov [Dic |
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3.7 Hoja de ruta municipal propuesta para el desarrollo del proyecto.

En esta seccidn, presentamos una serie de medidas concretas y secuenciales que deben ser
ejecutadas paso a paso para llevar a cabo de manera efectiva y realista nuestro plan de
marketing y promocién turistica. Cada una de estas medidas es un pilar fundamental y su

implementacién secuencial nos guiara hacia el cumplimiento de nuestros objetivos.

1. Denominacion del Tramo Especifico

La denominacién del tramo especifico de nuestra provincia de Granada para ser parte de la "Via
Verde del Geoparque de Granada" es el punto de partida fundamental de nuestro proyecto de
marketing. Esta denominacién no solo otorga identidad a la ruta, sino que también establece
una conexidn arraigada con el entorno geoldgico, natural y cultural Unico que caracteriza a
nuestro territorio. A través de esta denominacién, buscamos destacar la singularidad de nuestra

region y atraer la atencion de los entusiastas del ecoturismo, cicloturismo o historia.

Al considerar esta denominacién, hemos evaluado detenidamente las caracteristicas Unicas de
nuestro geoparque y cémo encaja con la visién de la "Via Verde". Este tramo especifico
representa una sintesis perfecta de los elementos geoldgicos, histdricos y culturales de Granada,

lo que lo convierte en una propuesta convincente para la inclusion en la "Via Verde".

2. Eleccidn del Slogan

La eleccion del eslogan es un paso crucial para la comunicacidn. El eslogan debe ser impactante,
evocador y conciso, transmitiendo en pocas palabras la experiencia que los visitantes pueden
esperar. " "Pedalea el pasado, descubre el presente” o “turismo verde sobre ruedas” podrian ser

ejemplos de slogans que unen la riqueza geoldgica y cultural de nuestro tramo con el deporte.

3. Creacion de Hashtag Especifico

El uso de las redes sociales es esencial en la promocién turistica actual. Por lo tanto,
proponemos la creacién de un hashtag especifico, como #Via Verde Granada, que servird como
un identificador Unico para la ruta en las plataformas de redes sociales. Al incentivar a los
visitantes y entusiastas a usar este hashtag en sus publicaciones, generamos una comunidad en
linea que comparte sus experiencias, fotos y recomendaciones, amplificando asi el alcance y la

visibilidad de nuestra "Via Verde".
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4. Propuesta diseiio del logotipo

En el marco de este proyecto, se ha llevado a cabo el disefio de un logotipo que encapsula la
esencia de la Via verde y del turismo sostenible. Es por tanto una representacién grafica simple
pero efectiva, en la cual se ha intentado plasmar por un lado la Via Verde y a la vez haciendo
alusién al cicloturismo como ..

La importancia de este logotipo radica en su capacidad para promocionar de manera efectiva el
proyecto de la Via Verde.

La propuesta de disefio busca fusionar dos pilares fundamentales del proyecto: el ecoturismo y
el cicloturismo. La inclusidn del cicloturismo en el logotipo es un elemento importante que
refleja el enfoque sostenible del proyecto. El uso de bicicletas en la imagen no solo enfatiza la
idea de exploracién activa y saludable, sino que también subraya la importancia de reducir la
huella de carbono y promover formas de turismo de bajo impacto ambiental. Ademas, se ha
empleado el color verde en diferentes tonalidades el cual evoca al entorno natural.

Dos de los 3 logotipos hacen alusidn al Geoparque de Granada, en caso de que finalmente se
denominara la via verde de ese modo podria ser interesante incluir en el logotipo su
denominacion.

Propuesta de 3 diseiios:

Vi

- |‘ Q‘\m o 'l

_ VERDE _|
- Geopargue

Via Verde

Geoparque

Para el uso del logotipo propuesto, es esencial obtener la autorizacién de la Diputacion de
Granada, la cual posee los derechos de marca del Geoparque. Ademas, se esta considerando la

posibilidad de incluir el logotipo de la UNESCO, lo que anadiria un prestigio adicional al proyecto.
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La creacion de este logotipo serd encomendada a una agencia de publicidad, garantizando asi un
enfoque profesional en su desarrollo. Aunque aqui se presenta un esbozo inicial de la idea, se
tiene la intencién de generar un diseiio que capture la esencia de la Via Verde de manera

integral.

Registro en Puentes y Marcas

El proceso de registro de patentes y marcas es un procedimiento legal el cual busca proteger
nuestra imagen y disefio de logotipo. Comienza con una bulsqueda preliminar para verificar que
no existan logotipos similares ya registrados. Esto es vital para evitar conflictos futuros y para
asegurarnos de que nuestro logotipo sea verdaderamente Unico y distintivo.

En segundo lugar se debe definir, cdmo deseamos registrar nuestra marca. Podemos optar por
registrarla como una marca de palabra, centrandonos en el texto especifico del logotipo, o como
una marca de disefio, lo que implica proteger tanto la imagen como el disefio en si.

Una vez preparada la documentacidn necesaria, presentamos la solicitud de registro de marca.
Esta solicitud serd examinada por la oficina de registro de marcas para verificar si cumple con los
requisitos y si es distintiva. Si supera este proceso, se publica para dar a terceros la oportunidad
de presentar objeciones si consideran que podria haber conflictos con sus propias marcas

registradas.

5. Folletos informativos

Creacion de un folleto en papel propio de la Via Verde,para contribuir a la sostenibilidad. No solo
contendran informacién esencial sobre la Via Verde, sino que también brindaran un enfoque
detallado sobre los diversos pueblos que se entrelazan dicho itinerario. A través de descripciones
vividas y fotografias evocadoras, el folleto serd capaz de transportar a los lectores a lo largo de
los distintos municipios por los cuales transcurre la Via Verde.

Ademas se proporcionaran datos especificos acerca de la longitud de cada tramo en km, asi
como los servicios principales que se brindan dentro del tramo correspondiente.

Para asegurar que toda esta informacion alcance a un publico amplio, nuestros folletos seran
distribuidos por lugares clave de los territorios. Como centros de informacidn turistica, museos,

centros de interpretacion, restaurantes, hostales y hoteles de la zona etc.
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6. Organizacion de Eventos y Ferias
Tras identificar eventos de relevancia tanto a nivel nacional como internacional los cuales
siempre guardan una conexién directa con las vias verdes, se va a proceder a organizar marchas

de senderismo y también de cicloturismo en funcién de la tematica particular de cada evento.
(Ejemplo de marcha por el dia nacional de las Vias Verdes)

7. Seiialética y puntos Selfie

Como parte de nuestro enfoque en enriquecer aun mas la experiencia de los usuarios, se debe
de llevar a cabo una seleccién y elaboracidon de una serie de "puntos selfie" a lo largo de todo el
recorrido de la Via Verde. Esta iniciativa tiene como objetivo principal afiadir un toque ladico y
espectacular a la ruta. La idea detrds de estos puntos selfie es proporcionar ubicaciones
estratégicas a lo largo de la ruta, donde los usuarios podran detenerse y capturar fotografias

Unicas.

Cada punto selfie estard disefiado de manera Unica, considerando tanto la estética como la
tematica del lugar en el que se encuentra. Ademas, se prestard especial atencion a la seguridad y
la comodidad de los visitantes, garantizando que acceder y disfrutar de estos puntos sea una

experiencia sin contratiempos.

De forma adicional se podra participar en concursos regulares de selfies en las redes sociales. En
los cuales si se comparten las fotos en los puntos de selfie junto al hashtag, se tendrd la
oportunidad de ganar premios, como pases gratuitos para actividades locales,productos

artesanales de la regidn, descuentos para museos o alquiler de bicicletas...

8. Desarrollo de pagina web propia

Se debe desarrollar una pagina web propia de la Via Verde, atractiva y altamente funcional. Este
portal web estard disefiado con la maxima prioridad en la facilidad de navegacion, garantizando
una experiencia intuitiva para todos los usuarios. El objetivo principal es proporcionar
informacion exhaustiva acerca de la ruta de la Via Verde, asi como destacar sus atracciones,
servicios disponibles, y diversas alternativas de alojamiento en las proximidades.

(Ejemplo de pagina web)
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9. Redes sociales

Se va a proceder la creacién de las redes sociales propias de la Via Verde anteriormente

expuestas

¢ COmo se podria trabajar a través de las redes sociales para la promocién de nuestro proyecto?

Buscar un nombre para las redes sociales
Implementar el Hashtag que previamente se ha creado

Creacion de contenido visual atractivo: Se compartiran fotos y videos de alta calidad que
destaquen la belleza de la Via Verde, asi como de los alrededores de la comarca y de las

diferentes experiencias que ofrece.

Narrativa Visual: Narra la historia de la Via Verde a través de tus publicaciones. Comparte
momentos destacados, anécdotas y testimonios de visitantes para crear un publico mds

cercano.

Publicaciones con Regularidad: Mantén una frecuencia constante de publicaciones para

mantener a tu audiencia comprometida y actualizada sobre eventos y novedades.

Uso de Hashtags y naming: Con el fin dltimo de aumentar la visibilidad de tus

publicaciones.

Historias Creativas: Uso de Instagram Stories para mostrar momentos en tiempo real,

detrds de escena, encuestas y mas, manteniendo a la audiencia involucrada.

Interaccién Activa: Respuesta a los comentarios y mensajes directos de los seguidores.

Fomentando el compromiso y la confianza.

Colaboraciones e Influencers: Colabora con influencers locales o relacionados con el

turismo, cicloturismo, naturaleza etc.
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- Mostrar Sostenibilidad: y educaciéon ambiental: A través del contenido se destacaran los
esfuerzos sostenibles y cdmo se esta protegiendo el entorno natural, generando una
imagen positiva.

- Seria viable considerar la contratacién de un Community Manager para gestionar de
manera eficiente y efectiva las redes sociales, lo que potenciaria la presencia en linea y la

interaccion con la audiencia esperada.

10. Publicidad en linea
Se seguiran los siguientes pasos:
Identificacion del publico objetivo: El primer paso es definir claramente quiénes son las personas

mas propensas a estar interesadas en la Via Verde (nuestro publico objetivo)

Eleccion de plataformas: Una vez identificado el publico objetivo, es importante seleccionar las
plataformas en linea mas adecuadas para llegar a ellos. Esto podria incluir redes sociales

populares, plataformas de publicidad en busqueda y otros sitios web relevantes.

Segmentacidon precisa: Utilizando las herramientas de segmentacién que ofrecen estas
plataformas, se pueden establecer criterios especificos para dirigir los anuncios solo a las
personas que cumplen con las caracteristicas del publico objetivo. Esto garantiza que el mensaje

llegue a aquellos que son mas propensos a estar interesados en la Via Verde.

Creacion de contenido personalizado: El siguiente paso es disefiar contenido publicitario que
resuene con el publico objetivo. Esto podria incluir imagenes y videos de la belleza de la Via
Verde, testimonios de personas que han disfrutado de la experiencia y detalles sobre las

actividades disponibles a lo largo de la ruta.

Fomento de la participacién: es importante crear contenido que fomente la interaccion y
participacion de la audiencia. Esto podria ser a través de encuestas, desafios en linea

relacionados con la ruta, historias de viajeros, entre otros.

A medida que las personas interactuan con el contenido y expresan su interés, se puede
fomentar la formacion de una comunidad en linea. Esto podria incluir la creacién de grupos en
redes sociales donde los entusiastas de la Via Verde puedan compartir sus experiencias, consejos

y fotos.
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Monitoreo: Es fundamental realizar un seguimiento constante de la efectividad de la estrategia.

11. SEO

Para llevar a cabo un buen SEO se debe hacer una investigacién exhaustiva de palabras clave
relevantes en nuestro proyecto, identificando términos y frases que los usuarios podrian buscar
al buscar informacién sobre la Via Verde como: cicloturismo, ecoturismo, naturaleza, escapadas
rurales etc. Se puede hacer uso de herramientas como Google Keyword Planner, Ubersuggest o

SEMrush para identificar palabras clave de alto volumen y baja competencia.

Para un buen uso de la optimizacién del contenido se crearda contenido de alta calidad y

relevante en nuestra pagina web, blog u otras plataformas.

El contenido que se proporcionara sera util y valioso para los visitantes. Esto podria incluir guias
de viaje, consejos para cicloturismo, resefas de lugares de interés a lo largo de la Via Verde y

mas.

Nuestro sitio web estard técnicamente optimizado. Esto incluye la optimizacion de la velocidad
de carga, la navegacion facil, la indexacion adecuada de paginas por parte de los motores de

busqueda y el uso de un disefo responsivo para dispositivos moviles.

Se van a usar las redes sociales para promover el contenido y atraer a la audiencia.
Compartiendo enlaces a nuestras publicaciones y promocionando eventos, noticias vy

actualizaciones relacionadas con la Via Verde.

También es importante que el sitio web se mantenga actualizado con contenido fresco vy
relevante. Se puede usar Google Analytics para realizar un seguimiento del trafico, el
comportamiento de los usuarios y otras métricas importantes. Esto nos ayudard a entender

como los usuarios interactian con tu sitio y a identificar areas de mejora.

12.Newsletter
Comienza por conocer bien a tu publico objetivo. éSon amantes de la naturaleza? i Apasionados
del ciclismo? ¢Familias en busca de aventuras? Esta informacién es clave para personalizar el

contenido de tus newsletters y hacerlo relevante para tus destinatarios.
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En cada newsletter, crear contenido atractivo y valioso. Comparte historias inspiradoras sobre la
belleza escénica de la via verde, destacando las vistas panoramicas y los lugares especiales a lo
largo del camino. Las imagenes de alta calidad son esenciales para transmitir la experiencia real

que los visitantes pueden tener.

Ofrece incentivos atractivos, como descuentos en alquiler de bicicletas o paquetes especiales de
estadia y excursiones. Las ofertas exclusivas para suscriptores del newsletter pueden generar un

sentido de pertenencia y motivar a los lectores a considerar una visita.

Aprovecha las experiencias personales para conectar emocionalmente con tus lectores.
Comparte testimonios de personas que han disfrutado de la via verde y cdmo ha impactado en
sus vidas. Estas historias humanas pueden resonar con otros y generar interés genuino en la

experiencia.

Mantén a tus suscriptores informados sobre eventos y actividades préximas en la via verde. Los
eventos tematicos, tours guiados o actividades especiales pueden motivar a las personas a

planificar una visita en fechas especificas.

Muestra la evolucién y mejoras de la via verde. Si se realizan expansiones, mejoras en las
instalaciones o nuevos servicios, aseglurate de compartir estas novedades con tus suscriptores.

Esto demuestra que el proyecto estd en constante desarrollo y mejora.

No olvides incluir enlaces directos a la pagina web de la via verde, asi como a tus perfiles de
redes sociales. Facilita a los suscriptores la posibilidad de obtener mas informacién, explorar

fotos adicionales y conectarse contigo en diferentes plataformas.

Mantén una frecuencia coherente en el envio de los newsletters. Esto puede ser mensual o

trimestral, segun la cantidad de contenido que tengas y la capacidad para mantener la calidad.

Cada newsletter debe tener un llamado a la accidn claro. Motiva a tus suscriptores a tomar

medidas, ya sea reservando una aventura, explorando rutas o siguiéndome en las redes sociales.
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3.8 Andlisis de factibilidad para su desarrollo o Resumen del estudio de viabilidad.

El estudio de viabilidad sera una herramienta crucial en el desarrollo de nuestro proyecto. Cuyo
propdsito principal radica en establecer si un proyecto es viable y realista antes de llegar a
ejecutarse. En esencia, funciona como una especie de evaluacién previa que ayuda a
comprender si un proyecto puede ser llevado a cabo con éxito y si los resultados valdran la

inversion de recursos, ya sean financieros, humanos o temporales.

Este estudio no solo la parte financiera, sino también la técnica, operativa y estratégica. Desde el
punto de vista técnico, el estudio considera si tienes las herramientas, habilidades y tecnologia
necesarias para realizar el proyecto. Si el proyecto involucra tecnologias nuevas o complejas, se

evalla si son factibles y cdmo se pueden implementar.

En términos operativos, el estudio examina como funcionara el proyecto en la realidad. ¢Qué
recursos humanos se necesitardn? ¢ Cudl serd la logistica diaria? Esta evaluacidn garantiza que el

proyecto no solo sea viable en teoria, sino también en la practica.

El analisis de riesgos es otro componente vital. Se identifican los posibles obstaculos y problemas
gue podrian surgir durante la ejecucion. Al reconocer estos riesgos de antemano, se pueden

establecer estrategias para mitigarlos y evitar sorpresas desagradables.

El estudio de mercado es un drea crucial. Examina si hay una demanda suficiente para el
producto o servicio que el proyecto ofrecerd. También analiza a la competencia y cémo podria

diferenciarse tu proyecto.

En Ultima instancia, un estudio de viabilidad permite tomar decisiones informadas y respaldadas
por datos. Proporciona una imagen completa del proyecto y ayuda a los tomadores de
decisiones a entender sus posibilidades y desafios. También es un recordatorio importante de
gue no todas las ideas, por buenas que sean, son practicas y realistas desde todos los puntos de

vista.

Rentabilidad
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1.Viabilidad financiera

Disefio de marca: 4000
Naming 2000
Logotipo 2000
Disefio grafico y maquetacién 420
Impresion de folletos, mapas y material promocional 670
Distribucion en puntos turisticos, hoteles y centros de informacién 250
Sefalética y puntos Selfie 920
Disefo y fabricacion de sefialética 590
Creacion de puntos selfie 330
Colaboraciones y Alianzas: 670
Costos asociados a la organizacion de eventos en colaboracion 500
Gastos de negociacion y colaboraciéon con negocios locales 170
Espacios publicitarios en medios y emisoras de radio locales 2000
Costos de participacion en ferias de turismo y eventos locales 670
Asistencia de 2 personas por feria 2000
Materiales promocionales para repartir en eventos 250
Disefio grafico y contenido visual para redes sociales 330
Herramientas de programacion y gestioén de redes sociales 120
Actualizaciones y mantenimiento continuo 4400

Disefio y desarrollo de web corporativa CMS Wordpress con las

secciones y funcionalidades propuestas 3870
Costos de alojamiento y dominio 340
Redaccion de contenidos hasta 12 secciones 1250
Optimizacien para Motores de Blsqueda (SEO) 1555
Herramientas de investigacién de palabras clave 385
Posibles costos de consultoria o agencia de SEO 1170
Publicidad en Linea (SEM): 4250
Campanas de Google Ads, Facebook Ads u otras plataformas 4250
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Plataforma de email marketing 120
Disefio y envio de newsletters y campafias 160

Costos asociados a colaboraciones con bloggers de viajes y sitios
web afines 1210

Disefio e Impresién de Folletos y Mater...
4.8%

Senalética y puntos Selfie

3.3%

Colaboraciones y Alianzas:

2.4%

Publicidad en Medios Locales:

7.2%

Colaboraciones en Linea:
4.3%

Email Marketing:

9.7%

Publicidad en Linea (SEM):
15.2%

Organizacién de Eventos y Ferias
10.5%

Optimizacion para Motores de Basque...
5.6%

Redes sociales
17.4%

Desarrollo y mantenimiento de pagina...
19.6%

Disefio e Impresién de Folletos
y Material Promocional:

Sefialética y puntos Selfie
Colaboraciones y Alianzas:

Publicidad en Medios Locales:

Organizacion de Eventos y
Ferias

Redes sociales

Desarrollo y mantenimiento de
pagina web propia

Optimizacion para Motores de
Busqueda (SEO):

Publicidad en Linea (SEM):

Email Marketing:

Colaboraciones en Linea:

0 2000 4000 6000
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2. Viabilidad Técnica

La evaluacién técnica considera la topografia de la region, la infraestructura existente y las
necesidades para desarrollar la Via Verde. La topografia montafiosa presenta desafios, pero
también oportunidades para rutas panoramicas. Se requiere la rehabilitacion de caminos y la
creacién de senderos seguros. Se debera contar con equipos y técnicas de construccion

adecuados para superar los obstaculos técnicos.

3. Viabilidad Operativa

La operativa se centra en la gestidn diaria y el mantenimiento de la Via Verde. Se estableceran
horarios de funcionamiento y se brindardn servicios como alquiler de bicicletas y guias turisticas.
Se requerird un equipo de personal para el mantenimiento de senderos, seguridad y atencion al
cliente. La gestion de eventos y actividades tematicas en la Via Verde también sera un aspecto

clave para atraer visitantes durante todo el afio.

4. Viabilidad Estratégica

El andlisis de mercado revela que hay una demanda creciente de turismo activo y experiencias al
aire libre. La Via Verde de Baza se destaco por su rica historia y la posibilidad de explorar la
naturaleza de cerca. La competencia en la regidon incluye otras rutas turisticas y atracciones, lo
que resalta la importancia de la diferenciacidn a través de una oferta Unica y experiencias
auténticas. Las estrategias de promocion incluirdn campafias en linea, colaboraciones con

empresas locales y la creacion de paquetes de viaje que incluyen estancias en la region.

5. Evaluacién de Riesgos

Los riesgos pueden incluir retrasos en la construccion debido a desafios técnicos, fluctuaciones
en la demanda turistica y la necesidad de adaptarse a condiciones climaticas cambiantes. Se
desarrollaran planes de contingencia para enfrentar estos riesgos, como contar con rutas
alternativas, estrategias de marketing flexibles y sistemas de alerta temprana para cambios

climaticos.

6. Conclusiones

Tras un analisis exhaustivo de viabilidad técnica, operativa y estratégica, se concluye que el
Proyecto Via Verde de Baza es factible y prometedor. La region posee el potencial necesario para
atraer a visitantes interesados en la naturaleza, la historia y el turismo activo. Sin embargo, se

recomienda una inversidn adecuada en infraestructura, personal capacitado y estrategias de

Y
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promocién sélidas para garantizar el éxito a largo plazo y un impacto positivo en la comunidad
local. Es de vital importancia econocer que el impacto del Proyecto no se limita Unicamente a los
visitantes, sino que se extiende a la comunidad local. Un enfoque inclusivo y de colaboracién,
gue involucre a los residentes y fomente un sentido de pertenencia, contribuird a generar un
efecto positivo a largo plazo. La generacién de empleo y oportunidades econdmicas locales, asi
como la promocion de la cultura y la historia de la regidn, pueden convertirse en pilares

esenciales para la sostenibilidad y el arraigo del proyecto en la comunidad.

3.9 Incorporacion y analisis de la perspectiva de género en el proyecto

La incorporacion y andlisis de la perspectiva de género en el plan de promocion turistica de la Via
Verde de Baza es un componente fundamental para garantizar la equidad y la igualdad de
oportunidades en todas las dimensiones del proyecto y de la comarca. Al considerar esta
perspectiva, se busca abordar las necesidades especificas de hombres y mujeres, promover la

participacién activa de ambos géneros y fomentar la igualdad de género en el ambito turistico.

En primer lugar, es necesario realizar un analisis exhaustivo de la participacién de hombres y
mujeres en el uso y disfrute de la Via Verde. Esto implica recopilar datos demograficos que
muestran la composicion de género de los visitantes y las actividades que realizan en el entorno.
Este analisis proporcionara informacién valiosa para comprender las diferencias y necesidades

especificas de cada grupo.

A partir de este analisis, se pueden implementar medidas concretas para garantizar la
accesibilidad inclusiva de la Via Verde. Es esencial asegurar que las infraestructuras y servicios
sean accesibles para todas las personas, independientemente de su género. Por ejemplo, se
deben proporcionar bafios y areas de descanso adecuados para mujeres, asi como garantizar una

sefializacién inclusiva y clara que promueva la igualdad de género.

Ademas, se deben emprender acciones especificas para promover la participacién activa de las
mujeres en la Via Verde. Esto podria implicar la organizacién de eventos deportivos o culturales
disenados especialmente para ellas, que las animen a participar y disfrutar del entorno de
manera segura y comoda. Asimismo, se podria considerar la formacion y capacitacion de guias
turisticas mujeres locales, lo que no solo brindaria empleo, sino también una perspectiva Unica y

enriquecedora a los visitantes.
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La sensibilizacion y educacién en igualdad de género son elementos cruciales en este contexto.
Se deben llevar a cabo campafias de sensibilizacion que destaquen el papel relevante de las
mujeres en la historia y la cultura de la regién, promoviendo una imagen equilibrada y diversa.
Asimismo, se podrian organizar talleres o charlas que abordan cuestiones de género, con el
objetivo de fomentar una mayor conciencia y comprension de las desigualdades existentes y

como superarlas.

Por ultimo, la colaboracidén con organizaciones especializadas en género es fundamental para
asegurar el éxito de estas medidas. Establecer alianzas estratégicas con estas organizaciones
permitird contar con su experiencia y conocimiento en el disefio e implementacién de acciones
especificas. Ademas, su participacidon puede ser clave en la sensibilizaciéon y formacion de los
actores involucrados en el proyecto, incluyendo personal turistico, guias y empleados locales.

En el estudio realizado en Internet de buenas practicas en el turismo de naturaleza, hemos
detectado gran cantidad de agencias de viajes que organizan rutas especificas para mujeres y en
las que las explicaciones se hallan con perspectiva de género.

En estos momentos, en el territorio que abarca la Via Verde objeto del presente trabajo,
sabemos de la existencia de dos empresas que si trabajan desde esta perspectiva: Guias de
visitas teatralizadas en Baza, que desarrollan visitas desde la perspectiva de género para la Dama
de Baza y que podrian integrar en su portfolio visitas guiadas por la ciudad de Baza también
desde esta dptica. Por otro lado, Onturi, agencia de viajes, cuenta con una linea especifica para

viajes de mujeres.
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3.10 Disenos previos, infografias, mapas, desarrollo 3D, etc.
Imagenes reales de mi paso por la Via Verde en el tramo que corresponde a nuestra provincia y

por tanto se encuentran dentro de nuestro territorio, desde la antigua parada del ferrocarril en

Puente de Baul (pedania de Baza) hasta la parada de El hijate (pedania de Caniles)

Tramo Baza- Zujar-Freila -El Baul- Baza

g

UNIVERSIDAD
DE GRANADA




)

Diputacion ; ;
de Granada —

Avanzamos junt@s

PROGRAMA PUENTES

PRACTICAS
UNIVERSITARIAS
EN TERRITORIOS
SOSTENIBLES

T e—

Tramo Baza- Caniles- El hijate

- R
Don Fadrique
Castril Huescar
Galera
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\
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Imagenes de mi paso por la comarca durante la semana del 21 al 25 de agosto
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3.11 Consecucion de objetivos en relacion al proyecto.

Investigacién y Planificacién:

Objetivo: Realizar una investigacidon exhaustiva sobre la Via Verde, su historia, caracteristicas,
atractivos, publico objetivo y mercados emisores.

Objetivo: Identificar la competencia y las oportunidades en el mercado turistico relacionado con

rutas y senderos verdes.

Estrategia: Disefio de una estrategia particular para el tramo situado en nuestra provincia, el

cual forma parte integramente del territorio del Geoparque de Granada.

Marketing y Promocién:

Objetivo: Implementar estrategias de marketing en linea, incluyendo el uso de redes sociales,
blogs y anuncios en linea para aumentar la visibilidad del proyecto.

Objetivo: Colaborar con agencias de viajes y operadores turisticos para promocionar la Via Verde

en sus paquetes turisticos.

Eventos y Actividades:

Objetivo: Organizar eventos regulares a lo largo de la Via Verde, como caminatas guiadas, paseos
en bicicleta y actividades culturales para atraer a diferentes tipos de visitantes.

Objetivo: Participar en ferias y eventos turisticos locales y regionales para aumentar el

conocimiento sobre la Via Verde.

Colaboraciones y Alianzas:

Objetivo: Establecer alianzas con restaurantes, hoteles y otros negocios locales para que nos
ayuden en la promocion.

Objetivo: Colaborar con instituciones educativas y grupos comunitarios para desarrollar

programas de educacion ambiental y cultural en torno a la Via Verde.

Medicidén y Evaluacién:

Objetivo: Establecer métricas de seguimiento para evaluar el éxito del proyecto, como el
aumento en el nimero de visitantes, el engagement en linea y las reseifas positivas.

Objetivo: Realizar encuestas y recopilar comentarios de los visitantes para obtener

retroalimentacion sobre la experiencia y dreas de mejora.
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Ajustes y Mejoras Continuas:
Objetivo: Basandose en los resultados y la retroalimentacidn, ajustar y mejorar constantemente

las estrategias de promocién y actividades para optimizar los resultados.

Expansién y Diversificacion:

Objetivo: Explorar oportunidades para expandir el proyecto.
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ANEXOS:

PROGRAMA

Anexo 1. Presentacion del proyecto en Power Point. (min 15 diap/max 20 diap)
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PROGRAMA TRABAJO FIN DE PRACTICAS (TFP)
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—_—
EmaioL
o

PROYECTO DE APLICACION DE LA AGENDA URBANA

PROYECTO DE PROMOCION TURISTICA VIA VERDE

MANCOMUNIDAD DE BAZA

AITANA DELGADO DOMINGUEZ
29-SEPTIEMBRE-2023

AGENDA
2030

Plan de promocién turistica de la ruta Via Verde.

Presentado como una iniciativa de desarrollo local, innovadora y atractiva con la cual se busca
impulsar el desarrollo local y el turismo sostenible de la region, fortaleciendo de este modo la
economia local de la comarca de Baza, principalmente, y del resto de comarcas de los alrededores.

Nace del programa llamado “puentes” el cual se enfoca en la promocidn del desarrollo sostenible a
través de la colaboracién de jovenes universitarios/as en la implementacién de proyectos de las

Agendas Urbanas Locales.

Rescate y tratamiento de informacion de partida

Nuestro tramo especifico pertenece a la

Ambito territorial de la Via Verde completa provincia de Granada

Baul

Baza

Freila
Zajar
Caniles

El Hijate
Alcontar
Seron
Tijola
Purchena
Olula del Rio
Fines
Cantoria
Almanzora

Almendricos

Comienza en el puente de hierro de

Hugs 5 2
Castril st Baul km 0, hasta la antigua estacion de

GRANADA Galera ferrocarril de El Hijate km 42

Pozo Aleon
(Actualmente se esta trabajando en el

tramo Guadix-Badl)
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Falla de Baza

Via Verde Bafios arabes de Baza

Objetivos del proyecto de intervencion

PROGRAMA

Cerro Jabalcon

Museo arqueoldgico de Baza

Objetivo general — Promocion turistica del tramo que empieza en la antigua estacién del Baul (Baza)

hasta la antigua estacion de Hijate (Caniles) y del cual despliegan el resto de objetivos especificos

inherentes a él como son:

Posicionar a la via verde y en concreto a nuestro tramo como destino turistico destacado

Dotar de visibilidad a nuestro territorio geolégico, arqueolégico, cultural y etnogrifico

Fomentar la conservacién del rico patrimonio con el que cuenta la comarca

Fomentar la participacién activa de la comunidad local, ademds de atraer a publico nacional

e internacional

Establecer alianzas y colaboraciones con actores como empresas turisticas y entidades

locales, para potenciar el desarrollo turistico y econdmico del territorio

Crear conciencia y educacion sobre la importancia de la conservacion y el respeto por el

entorno natural, fomentando un turismo sostenible y responsable

de casos si practicas

Educacion y conciencia ambiental
Investigacidn y charlas de sostenibilidad
Itinerarios educativos y visitas ilustres

Conservaci6n del entorno y transporte sostenible

Fomento del turismo responsable

Terreno e infraestructuras
Sefializacién informativa y accesibilidad universal
Areas de descanso
Punto selfie

Infraestructura en buen estado

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Digitalizacién
Pagina web atractiva y redes sociales activas

Posicionamiento en busquedas y contenido
compartido

Material descargable para usuarios, uso de QR

Promocién
Comunicacion estratégica y sensibilizacién
Destacar productos y servicios eco
Colaboracién con empresas comprometidas

Responsabilidad ambiental y ecoturismo como vanguardia
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PROGRAMA

Formulacién de problemas y evaluacién de soluciones

s N

(

PROBLEMAS t
b

(] Dispersion Informativa

®  Ausencia de una

Denominacién Distintiva
®  Apelacion del Nombre
e Tramos en Proceso
. Promocidn Deficiente

e Sefalizacion e Interaccion

Proyecto de Aplicacién de Agenda Urbana

Denominacién / Justificacién

- Region de excepcional riqueza geoldgica, paisajistica, historica y

cultural

#  Ambito territorial inmerso en el marco del Geoparque de

Granada

%  Reciente y significativa inversién en la promocion turistica del

Geoparque

L Alineacién con los valores de sostenibilidad,respeto al medio

ambiente y la conservacion del patrimonio

%  Coherencia temdtica del nombre elegido

Plan de actuacién — Estrategia a seguir

OFF LINE

%  Folletos

%  Eventos /marchas fescapadas

%  Colaboraciones locales

*  Sefialética y puntos selfie

*  Juegos para nifios

SOLUCIONES ‘ﬁ

Disefio de una estrategia especifica y
transversal para el tramo que nos corresponde
adaptada para solventar los problemas que se

nos presentan anteriormente

Baseline / 5 propuestas de valor
"Pedalea el pasado, descubre el presente”
“Cicloturismo entre paisajes milenarios”
“Rutas cicloturisticas en el corazon de Granada”
“Encuentra tu aventura verde”

“Turismo sobre ruedas”

“ViA VERDE DEL GEOPARQUE DE GRANADA"

“Turismo sobre ruedas”

L W

VERDE _|
Geoparque

ON LINE

*  Paginaweb
*  Redes sociales
*  Publicidad en linea

*  Blog

*  Newsletter

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

+1. CONSEjO

“ISOCIAL

DE LA UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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Actores y roles en el proyecto

Actores institucionales

Diputacién de Granada

Junta de Andalucia
Mancomunidades de municipios
Comarca de Baza

Ministerio de agricultura, pesca y
alimentacion

Ayuntamientos de los municipios

Recursos necesarios y posibles

*

P

y privada

Actores asociativos

Punto de Informacion y Centro de Visitantes

Guias y Tours

Eventos y actividades

Puntos de descanso

Eventos y actividades

Sefializacion y cartelerfa

Asociacién de Vias verdes
Asociacion de amigos de Ferrocarril

Empresas de alquiler y reparacion de bicicletas

Tiendas de Souvenirs y Artesania Local

Fases para implementacion

PROGRAMA

Tejido empresarial

Alojamiento

Restaurantes

Tiendas de alquiler y reparacién
de bicicletas

Comercios productos locales
Empresas de turismo activo
Empresas de transporte
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PROGRAMA

Viabilidad financiera
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Anexo 2. Reportaje grafico

Cartel ejemplo marcha cicloturista por el dia nacional de las vias verdes

Marcha cicloturista
Domingo 8 de mayo

Salida a las

10:00
desde I\‘\‘W‘\“‘l ""“,I’]'/I Inscripciones
Plaza de a través de la
San Anton VIiA web / oficina
VERDE | | de turismo de
Geoparque Baza
.. CONsejo :f-."
o EsOENL. 02
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